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บทคัดย่อ

ความคิดเห็นและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว

ต่อความจริงแท้ในการจัดการ การท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต: 

กรณีศึกษาชุมชนตลาดสามชุกร้อยปี จังหวัดสุพรรณบุรี

 ความจริงแท้กลายเป็นประเด็นถกเถียงท่ีสำาคัญในการศึกษาด้าน

การท่องเที่ยวมานานกว่าทศวรรษ โดยมีข้อสันนิษฐานว่านักท่องเที่ยว

แสวงหาความจริงแท้ในการท่องเที่ยวและค้นหาสถานที่ซึ่งมีความแตก

ต่างจากวิถีชีวิตปัจจุบัน ด้วยเหตุนี้การโหยหาอดีต (Nostalgia) จึงเป็นรูป

แบบหนึ่งของการท่องเที่ยววัฒนธรรมที่ตอบสนองต่อความต้องการของ

นักท่องเที่ยว อย่างไรก็ตาม ในความเป็นจริงนักท่องเที่ยวมักพบการท่อง

เที่ยวในลักษณะ “ความจริงแท้แบบจัดฉาก (Staged authenticity)” (Mac-

Cannell, 1973)  งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อประเมินความจริงแท้ของ

แหล่งท่องเที่ยวโดยใช้เกณฑ์ที่เสนอในบันทึกข้อตกลงฮอยอัน (Hoi An 

Protocols, 2009) สำารวจความคิดเห็นและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว

ที่มีต่อประเด็นความจริงแท้ในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต 

และเสนอแนะการจัดการการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตอย่างยั่งยืน  โดย

การวิจัยนี้เก็บรวบรวมข้อมูลจากชุมชนตลาดสามชุกร้อยปี ด้วยวิธีการ

สัมภาษณ์เชิงลึกกับนักวิชาการจากภายนอก ประชาชนภายในชุมชนใน

ฐานะนักจัดการการท่องเที่ยว การสังเกตแบบมีส่วนร่วม และการสำารวจ

แบบสอบถามนักท่องเที่ยวจำานวน 100 คน  

 ผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่าการโหยหาอดีตเป็นปัจจัยสำาคัญที่

ทำาให้นักท่องเที่ยวเดินทางมายังตลาดสามชุก ทั้งนี้เนื่องมาจากชุมชนยัง

คงมีความจริงแท้ในมิติตำาแหน่งและสถานที่ (Location and setting) และ
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รูปแบบและการออกแบบ (Form and design)  อย่างไรก็ตาม ความจริง

แท้ในมิติหน้าที่และการใช้สอย (Use and function) ได้เปลี่ยนแปลงไป

ตามทิศทางของปรากฏการณ์โหยหาอดีต กล่าวคือ ตลาดเก่าหลายแห่ง

ได้มีหน้าที่และการใช้สอยใหม่ในฐานะเป็นแหล่งท่องเที่ยว นอกจากนี้ 

ผลการศึกษายังแสดงให้เห็นว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่สามารถรับรู้และ

ประเมินความจริงแท้ของแหล่งท่องเที่ยวแห่งนี้ได้เป็นอย่างดี  แต่นักท่อง

เที่ยวไม่สนใจมากนักกับความจริงแท้หรือความด้ังเดิมของสถานท่องเที่ยว

ดังกล่าว จากผลการศึกษานี้พบว่า ความจริงแท้ของแหล่งท่องเที่ยวจะ

กลายเป็นความท้าทายสำาคัญสำาหรับการจัดการการท่องเที่ยวเชิงโหยหา

อดีตอย่างยั่งยืน

คำาสำาคัญ : ความจริงแท้, การท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต, การท่องเที่ยว

วัฒนธรรม
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Abstract

Tourists’ Opinions and Behaviour toward Authenticity

in Nostalgia Tourism: A Case Study of 

100-Year-Old Samchuk Market Community  

Suphanburi Province
 Authenticity has been one of the most debated issues in 

tourism studies for more than a decade. It is assumed that tourists 

search for authenticity and places which differ from those found in 

their daily lives. Nostalgia, which can be a form of cultural tourism, 

can fulfill these needs. However, in reality, tourists will always en-

counter the staged authenticity of tourism (MacCannell, 1973). This 

research aims at evaluating the authenticity of this tourist attraction 

based upon the criteria proposed by the Hoi An Protocols (2009). It 

surveys tourists’ opinions and behaviour towards authenticity under 

the management of nostalgic tourism and proposes suggestions for 

the sustainable management of nostalgic tourism. The study was 

conducted in the 100-Year-Old Samchuk Market Community, using 

data collected through in-depth interviews with outside scholars 

and market community members who also are tourism managers, 

through participant observation, and through questionnaires given 

to 100 tourists. 

 The results of this study show that nostalgia is the most 

important motivation for tourists to visit the 100-Year-Old Samchuk 

Market Community. This is because the community still seems to
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have authenticity in terms of location and setting as well as form 

and design. However, the authenticity in terms of the use and func-

tion of this place has already changed in response to the changing 

direction of nostalgia. That is, old markets now have new uses and 

functions as tourist attractions. The study further reveals that most 

tourists recognize and evaluate the authenticity of this place very 

well, however the originality/authenticity is not the main concern. 

According to the results of this study, the authenticity of tourist 

attractions will be the major challenge for the sustainable manage-

ment of nostalgic tourism.

Keywords: authenticity, nostalgic tourism, cultural tourism
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เกรียงไกร  วัฒนาสวัสดิ์ *

Kriengkrai Watanasawad

บทนำา

 

 ปัจจุบันการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural tourism) เป็นการ

ท่องเที่ยวทางเลือกอีกรูปแบบหนึ่งที่ได้รับการส่งเสริมจากภาครัฐบาลและ

ได้รับการสนับสนุนจากภาคเอกชนในหลาย ๆ ประเทศ  ตลอดจนเป็น

ประเด็นสำาคัญที่ถูกหยิบยกมากล่าวถึงในองค์กรระหว่างประเทศอย่างเช่น 

องค์กรการศึกษา วิทยาศาสตร์และวัฒนธรรมแห่งสหประชาติ (United 

Nation Education, Scientific and Cultural Organization หรือ UNESCO) 

และองค์กรการท่องเที่ยวโลก (World Tourism Organization หรือ WTO)  

(du Cros, 2001)  ทั้งนี้เนื่องจากการส่งเสริมการท่องเที่ยวในลักษณะดัง

กล่าวสร้างรายได้เข้าสู่แต่ละประเทศจำานวนมหาศาล  ด้วยเหตุนี้ประเทศ

ต่าง ๆ จึงได้พัฒนาและนำาเสนอรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมให้

มีความหลากหลายและสามารถดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยว  การ

จัดการการท่องเที่ยวที่ส่งเสริมการโหยหาอดีต (Nostalgia) หรือการท่อง

เที่ยวเชิงโหยอดีต (Nostalgic tourism) เป็นรูปแบบหนึ่งของการท่องเที่ยว

 * นักศึกษาปริญญามหาบัณฑิต  สาขาการจัดการทรัพยากรวัฒนธรรม คณะ

โบราณคดี บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศิลปากร
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เชิงวัฒนธรรมที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวหลั่งไหลไปยังสถานที่ท่องเที่ยว

ที่เป็นแหล่งทรัพยากรทางวัฒนธรรมต่างๆ จำานวนมากดังที่โลเวนเทล 

(Lowental, 1985: 4)  ได้กล่าวไว้ว่า “ถ้าอดีตเป็นดินแดนอันไกลโพ้น การ

โหยหาอดีตทำาให้อดีตอันไกลโพ้นเป็นธุรกิจการท่องเที่ยวที่มั่งคั่งที่สุด

สำาหรับทุกคน”

 สำาหรับประเทศไทยช่วงระยะเวลาที่ผ่านมาอาจกล่าวได้ว่าธุรกิจ

การท่องเที่ยวและแนวทางการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ตอบสนอง

การโหยหาอดีตเป็นแนวทางการจัดการและรูปแบบการท่องเที่ยวที่ได้รับ

ความนิยมในหมู่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ  ดังจะเห็นได้

จากการรื้อฟื้น พัฒนา ปรับปรุง หรือดัดแปลงทรัพยากรทางวัฒนธรรม

ประเภทต่างๆ เช่น ภาพยนตร์ นวนิยาย ดนตรี เพลง ศิลปะการแสดง 

อาหาร โรงแรม การจัดแสดงวัตถุจัดแสดงในพิพิธภัณฑ์ ตลอดจนแหล่ง

ท่องเที่ยวเพื่อตอบรับกระแสความนิยมดังกล่าวในสังคมไทย  ปัจจุบันการ

โหยหาอดีตท่ีเกิดข้ึนในสังคมไทยสามารถอธิบายได้ว่าเป็นผลสืบเน่ืองมาจาก

กระแสโลกาภิวัฒน์ซึ่งส่งผลกระทบต่อวิกฤตอัตลักษณ์ในสังคมไทย คนใน

สังคมไทยจึงเลือกใช้การบริโภคนิยมเป็นทางออกเพ่ือสร้างความเป็นตัวตน

ข้ึนมาและเพ่ือจัดการกับความไม่ม่ันคงทางจิตใจท่ีประเด็นวิกฤตอัตลักษณ์  

โดยหันไปกลับไปหาวัฒนธรรมดั้งเดิมที่เป็นรากเหง้าของตนเองเพื่อใช้

เป็นพื้นฐานสำาหรับการนิยามตนเองและสร้างอัตลักษณ์  

 อย่างไรก็ตาม การจัดการท่องเที่ยวในลักษณะดังกล่าวมีความ

สัมพันธ์กับข้อสันนิษฐานที่เกี่ยวกับ “ความจริงแท้ (Authenticity)” ในการ

จัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเท่ียว กล่าวคือ ความพึงพอใจ

ของนักท่องเที่ยวที่มีต่อความจริงแท้ในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงโหยหา
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อดีตอาจมีทั้งจากการรับรู้ความจริงแท้จากประสบการณ์หรือความ

รู้สึกที่ได้สัมผัสภาพในอดีตจากสถานที่ท่องเที่ยวแหล่งต่างๆ มากกว่ามุ่ง

เน้นความจริงแท้จากลักษณะทางกายภาพของทรัพยากรทางวัฒนธรรม

ที่ถูกสร้างหรือรื้อฟื้นขึ้นใหม่เพื่อตอบสนองวัตถุประสงค์ด้านการท่อง

เที่ยว ข้อสันนิษฐานดังกล่าวสอดคล้องกับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมที่พึงพอใจกับความจริงแท้มากกว่าความแท้จริง (Reality)  การ

ประเมินความจริงแท้จะมีความผันแปรขึ้นอยู่กับความรู้และกรอบที่ใช้ใน

การอ้างอิง (Frame of reference) ของนักท่องเที่ยวแต่ละคน (McKercher 

and du Cros, 2002: 40)

วัตถุประสงค์ของการศึกษา

 1) เพ่ือศึกษาความคิดเห็นและพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวต่อประเด็น

การโหยหาอดีตและความจริงแท้ในการจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรม

เพื่อการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต

 2) เพื่อเสนอรูปแบบและแนวทางการจัดการท่องเที่ยวเชิงโหยหา

อดีตอย่างย่ังยืน

แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง

 งานวิจัยนี้มีแนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้องดังนี้

  การโหยหาอดีต

 “การโหยหาอดีต” หรือ “การถวิลหาอดีต” เป็นปรากฏการณ์

หนึ่งทางสังคมวัฒนธรรมที่เกิดเป็นกระแสนิยมเร่ิมแรกในสังคมตะวันตก 

(Goulding, 2001: 567) ในภาษาอังกฤษใช้ว่า “Nostalgia (นอสทัลเจีย)” มี

รากศัพท์ซึ่งเกิดจากการประกอบคำาศัพท์ในภาษากรีก 2 คำา คือ “nostos”  

หมายถึง “กลับบ้าน (to return home)” และ “algia” หมายถึง “ความเจ็บปวด
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(a painful condition)” (David 1979 : 1)  คำาศัพท์ดังกล่าวถูกบัญญัติขึ้นครั้ง

แรกโดยแพทย์ชาวสวิสต์ชื่อว่า โจฮันเนส โฮเฟอร์ (Johannes Hofer) ในปี 

ค.ศ. 1688 เดิมเป็นศัพท์ทางการแพทย์เพื่อใช้อธิบายอาการทางจิต (Psy-

chological symptom) ซึ่งโฮเฟอร์อธิบายลักษณะอาการว่ามี “อารมณ์เศร้า

ซึ่งเกิดขึ้นจากความปรารถนาจะกลับไปยังบ้านเกิดเมืองนอน” (Scanlon 

and Eheret, 2008: 8)

 อย่างไรก็ตาม เมื่อศัพท์คำานี้นำามาใช้ในปริบทของการท่องเที่ยว 

การโหยหาอดีตจึงมีขอบเขตทางความหมายกว้างขื้น กล่าวคือ ไม่ได้สื่อ

ความหมายเฉพาะเพียงอารมณ์ความรู้สึกซึ่งเกิดจากความผูกพันกับสถาน

ที่ในอดีตเท่านั้น แต่มีความหมายว่า “ความรู้สึกรำาลึกถึงหรืออารมณ์

หวานขม (สุขทุกข์) ซึ่งเกิดจากการโหยหาประสบการณ์ ผลิตภัณฑ์ หรือ

การบริการในอดีต” (Baker and Kennedy, 1994: 170)

 ปัจจัยสำาคัญ 3 ประการที่ทำาเกิดความรู้สึกโหยหาอดีตมีดังนี้

 1) ปัจจัยทางด้านอารมณ์หรือความรู้สึก ปรากฏการณ์โหยหาอดีต

เป็นปรากฏการณ์ที่คนในสังคมแสดงอารมณ์หรือความรู้สึกในลักษณะ 

“หวานขมขื่น (bittersweet)” (Holak and Havlena, 1992) กล่าวคือ จะ

เกิดขึ้นได้เมื่อคนในสังคมมีความปรารถนาหรือความต้องการที่จะกลับไป

สู่อดีต  นอกจากนี้  การโหยหาอดีตอาจเกิดขึ้นจากความรู้สึกของคนใน

สังคมที่ไม่พึงพอใจต่อสภาพสังคมปัจจุบันหรือพบข้อบกพร่องของสังคม

ปัจจุบัน  ด้วยเหตุนี้ผู้คนในสังคมจึงกลับไปหาอดีต

 2) ปัจจัยด้านสถานที่และเวลา  การโหยหาอดีตเป็นความรู้สึก

หรือประสบการณ์ที่อาจจะเกิดขึ้นจากสถานที่ที่เคยมีอยู่จริงหรือโลกของ

ความคิดหรือจินตนาการและเกิดขึ้นในช่วงเวลาที่แตกต่างกับเวลาปัจจุบัน 

(Lowenthal, 1985) มีมุมมองเวลาในลักษณะเป็นแนวระนาบ (linear time)
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และมองว่าอนาคตเป็นสิ่งกำาหนดไม่ได้ (an undetermined future)  ด้วย

เหตุนี้จึงสามารถหยิบยกภาพหรือเรื่องราวในอดีตช่วงระยะเวลาใดเวลา

หนึ่งมารื้อฟื้นสร้างใหม่ได้ (Chase and Shaw, 1989)

 3) ปัจจัยด้านสิ่งเร้า การโหยหาอดีตเป็นปรากฏการณ์ที่มีลักษณะ

คล้ายคลึงกับปรากฏการณ์ทางสังคมวัฒนธรรมอื่นๆ ที่มีการเปลี่ยนแปลง

ไปตามปัจจัยต่างๆ ที่เป็นสิ่งเร้า นักวิชาการที่ศึกษาเกี่ยวกับปรากฏการณ์

ดังกล่าวหลายท่านต่างแสดงความคิดเห็นและข้อสรุปที่ได้จากงานวิจัย

ยืนยันว่า การโหยหาอดีตเป็นปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นจากการกระตุ้นของ

สิ่งเร้าต่างๆ หลากหลายประเภทดังเช่น สถานที่ต่างๆ ที่ได้จัดเตรียมไว้

อย่างเหมาะสม (Chase and Shaw, 1989) กลิ่น เสียง รสชาติ (Hirsch, 

1992) บุคคล สิ่งของ หรือเหตุการณ์ (Holak and Havlena, 1992) จะเห็น

ได้ว่าสิ่งเร้าที่กระตุ้นให้เกิดการโหยหาอดีตเป็นสิ่งที่สามารถใช้ประสาท

สัมผัสทั้งห้าในการรับรู้ ซึ่งแต่ละคนจะใช้วิธีการเชื่อมโยงอดีตที่แตกต่าง 

(Bower, 1995)

ความจริงแท้

 ปัจจุบันความจริงแท้ (Authenticity) เป็นประเด็นสำาคัญประเด็น

หนึ่งในการจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่ยังคงถกเถียงกันถึงเกณฑ์ที่

ใช้ในการประเมินความความจริงแท้ของทรัพยากรทางวัฒนธรรม (Mckercher

and du Cros, 2002 : 73)  อย่างไรก็ตาม ประเด็นดังกล่าวถูกหยิบหยกมา

กล่าวถึงเสมอเมื่อต้องประเมินคุณค่าและความหมายของทรัพยากรทาง

วัฒนธรรม การสื่อความหมายทรัพยากรทางวัฒนธรรม  ตลอดจนการ

จัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยววัฒนธรรม

 คำาว่า “Authenticity” หรือในภาษาไทยใช้ว่า “ความจริงแท้” หรือ 

“ความเป็นของแท้” เป็นคำาที่มีความหมายคลุมเครือแตกต่างไปตามปริบท
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ในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต: 
กรณีศึกษาชุมชนตลาดสามชุกร้อยปี จังหวัดสุพรรณบุรี

ของการใช้ (Golomb, 1995: 7)  แม้ว่าปัจจุบันจะพบคำาศัพท์คำานี้ได้บ่อย

ครั้ง แต่ก็ยากที่จะให้คำานิยามความหมายดังที่ทริลลิ่ง (Trilling, 1974 : 11) 

ได้กล่าวไว้ว่า “the word ‘authenticity’ comes so readily to the tongue 

these days and in so many connections that it may very well resist …

efforts of definition.” แนวคิดนี้นำามาใช้แรกเริ่มเฉพาะการตรวจสอบความ

เป็นของแท้หรือประเมินค่าของศิลปวัตถุในพิพิธภัณฑ์ (Trilling, 1972) 

ต่อมาแนวคิดดังกล่าวถูกนำาไปประยุกต์ใช้ในการจัดการทรัพยากรทาง

วัฒนธรรมเกิดขึ้นครั้งแรกเป็นประเด็นที่มุ่งเน้นการสงวน รักษา และการ

อนุรักษ์ทรัพยากรทางวัฒนธรรม โดยปรากฏในกฎบัตรเอเธนส์ (Athens 

Charter) ค.ศ. 1931 ที่เสนอแนะให้ “การอนุรักษ์ควรมุ่งรักษาวัสดุและรูป

แบบดั้งเดิม (Preservation of the original material and form)”

 ปัจจุบันนำาคำาศัพท์ “ความจริงแท้” มาใช้ในปริบทของการท่องเท่ียว

โดยมีความหมาย หมายถึง การได้ไปพบเห็นหรือมีประสบการณ์เกี่ยวกับ

วิถีชีวิตของผู้คน การแต่งกาย ผลิตภัณฑ์ การร่วมทำากิจกรรมต่างๆ ใน

สถานที่จริง ตลอดจนมีนัยความหมายถึงการได้เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ทาง

วัฒนธรรมจากแหล่งผลิต ดังที่ฟริดเกน (Fridgen, 1990: 160) ได้นิยาม

ศัพท์คำานี้ในปริบทของการท่องเที่ยวไว้ว่า

 “Authenticity means really seeing and experiencing what a 

place, its people, and attractions are like. This desire to see the real, 

to live as the natives do, and to get behind the scenes is a significant 

factor in modern tourism. Authenticity also encompasses the desire of 

tourists to not only see and experience, but buy the authentic artifacts 

of a culture.”
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 โดยนัยความหมายดังกล่าวจะเห็นได้ว่าความจริงแท้เมื่อถูกนำามา

ใช้ในปริบทของการท่องเท่ียวจะมีความหมายกว้างข้ึนกล่าวคือ ความจริงแท้

หมายถึง อารมณ์หรือความรู้สึกทางจิตใจที่สัมพันธ์กับสถานที่หรือวัตถุ 

ประสบการณ์ที่นักท่องเที่ยวได้รับหลังจากได้เดินทางกลับบ้าน (Timothy 

and Boyd, 2003)

 นักวิชาการด้านการท่องเที่ยวได้นำาประเด็นความจริงแท้มาศึกษา

และเสนอข้อคิดเห็นและแนวทางการจัดการท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่องกว่า

ทศวรรษ โดยเริ่มจากแม็คเคนเนล (MacCannell, 1973; 1976) ได้เสนอ

แนวคิดว่า “ความจริงแท้เป็นแรงผลักดันสำาคัญของการท่องเที่ยวยุคใหม่” 

แต่โดยความเป็นจริงแล้วนักท่องเท่ียวกับพบกับการท่องเท่ียวซ่ึงแม็คเคนเนล

เรียกว่า “ความจริงแท้แบบจัดฉาก (Staged authenticity)” (MacCannell, 

1973)  โคเฮน (Cohen, 1979) เป็นนักวิชาการอีกท่านที่นำาเสนอแนวคิด

ความจริงแท้อย่างต่อเนื่อง ได้แสดงความคิดเห็นที่แตกต่างโดยอธิบาย

ว่า ความจริงแท้เป็นปรากฏการณ์ทางสังคม (Social construction) ซึ่ง

สามารถต่อรองได้  ไม่ใช่เป็นสภาวะที่รู้อยู่แล้ว เปลี่ยนแปลงได้ ส่วนหวัง 

(Wang, 1999) ได้จำาแนกประเภทความจริงแท้ในการท่องเที่ยว และเสนอ

ว่าประสบการณ์ความจริงแท้ไม่จำาเป็นต้องเกิดขึ้นจากสัมผัสความจริงแท้

จากสภาพที่แท้จริงหรือดังเดิมของแหล่งท่องเที่ยว แต่ความจริงแท้ในการ

ท่องเที่ยวสามารถสัมผัสได้จากเข้าร่วมทำากิจกรรมต่างๆ  ซึ่งหวังเรียก

ความจริงแท้ประเภทนี้ว่า “Existential authenticity”

 ในปริบทของการท่องเท่ียววัฒนธรรมปัจจุบัน นักวิชาการด้านการ

ท่องเที่ยวต่างแสดงความคิดเห็นสอดคล้องกันว่า การสร้างสิ่งอำานวย

ความสะดวกต่างๆ ด้านการท่องเท่ียวเป็นปัจจัยสำาคัญต่อการทำาลายความ

หมายของความจริงแท้และวัฒนธรรมดั้งเดิม และดูเหมือนว่าประเด็น
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ความจริงแท้จะหลักพื้นฐานสำาหรับการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

ด้วยเหตุนี้ องค์การยูเนสโกจึงได้เสนอว่า บทบาทสำาคัญของการจัดการ

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมควร “ใช้นโยบายการท่องเที่ยวที่มุ่งเสริมสร้าง

ความย่ังยืนของพหุวัฒนธรรม สงวนรักษาความหลากหลายทางวัฒนธรรม

และความจริงแท้ของมรดกทั้งที่เป็นโบราณสถานและที่มีชีวิต” (UNESCO, 

2003)

การดำาเนินการวิจัย

 การวิจัยนี้เป็นวิธีการวิจัยแบบผสม (Mixing methodologies)  

เนื่องจากใช้ระเบียบวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research) เป็นหลักและ

มีการศึกษาโดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative research)

เป็นส่วนประกอบ กล่าวคือ ผู้วิจัยใช้การสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม 

(Participant observation) ซึ่งเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ  ประกอบกับการ

สำารวจโดยใช้แบบสอบถาม (Questionnaire survey) ซึ่งเป็นการวิจัยเชิง

ปริมาณเป็นเครื่องมือในการศึกษาและรวบรวมข้อมูลในงานวิจัยนี้  โดย

ผู้วิจัยได้กำาหนดผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key informant) และการเก็บรวบรวม

ข้อมูลการวิจัยดังคือ นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยว ณ บริเวณ

พื้นที่ท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตดังกล่าว ข้อมูลที่ได้รับจากกลุ่มประชากร

ตัวอย่างกลุ่มนี้จะนำามาใช้สำาหรับการศึกษาทัศนคติและพฤติกรรมต่อ

การจัดการการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตและการรับรู้ความจริงแท้ในการ

จัดการการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต ผู้วิจัยเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถาม

จากนักท่องเที่ยวจำานวน 100 คน ตลอดจนการสังเกตแบบมีส่วนร่วมเพื่อ

ศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวขณะท่องเที่ยว
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ผลการศึกษา

 ผลการศึกษาสามารถสรุปเป็นประเด็นต่างๆ ได้ดังนี้

 การจัดการท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีต ผลจากการศึกษาทำาให้ทราบว่า

ชุมชนตลาดสามชุกร้อยปีประสบความสำาเร็จในการจัดการท่องเที่ยวเชิง

โหยหาอดีตเนื่องจากปัจจัยสำาคัญ 2 ประการ กล่าวคือ 

 ประการแรก ความสมบูรณ์ของทรัพยากรทางวัฒนธรรม แนวทาง

การอนุรักษ์ของชุมชนตลาดสามชุกทำาให้ทรัพยากรทางวัฒนธรรมทั้ง

ประเภททรัพยากรทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ (Tangible cultural resource) 

และทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ (Intangible cultural resource)

ยังคงมีสภาพดั้งเดิมและถูกนำามาใช้เป็นฐานทรัพยากรเพื่อการจัดการการ

ท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีตท่ีสำาคัญ นอกจากน้ี ผลการศึกษายังแสดงให้เห็นว่า

การจัดการท่องเที่ยวของชุมชนตลาดสามชุกมีลักษณะแตกต่างจากแหล่ง

ท่องเที่ยวอื่นๆ ซึ่งมักประสบกับปัญหาแนวทางการอนุรักษ์ทรัพยากรทาง

วัฒนธรรมสวนทางหรือเป็นเส้นขนานกับการจัดการท่องเที่ยว แต่สำาหรับ

กรณีชุมชนตลาดสามชุก แนวทางการอนุรักษ์ทรัพยากรทางวัฒนธรรม

สามารถเกิดขึ้นร่วมกับการจัดการท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี

 ประการที่สอง ปัจจัยด้านนโยบายการจัดการทั้งในระดับท้องถิ่น

และระดับจังหวัด ในระดับท้องถิ่นเกิดจากการมีส่วนร่วมของชุมชนในการ

ผลักดันให้เกิดการอนุรักษ์และตระหนักเห็นคุณค่าและความสำาคัญของ

ทรัพยากรทางวัฒนธรรม เริ่มจากการก่อตั้งคณะกรรมการพัฒนาสามชุก

เชิงอนุรักษ์และการศึกษาดูงานจากภายนอก และนำามาปรับใช้ให้เหมาะ

สมกับชุมชนจึงเกิดแนวทางการจัดการตลาดสามชุกให้เป็น “ตลาดมีชีวิต 

พิพิธภัณฑ์มีชีวา” หรือ “Living Live Market and Live Museum” ขึ้น และ

นโยบายของรัฐเป็นปัจจัยสำาคัญอีกประการหนึ่งที่ส่งเสริมให้การจัดการ
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ความคิดเห็นและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวต่อความจริงแท้

ในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต: 
กรณีศึกษาชุมชนตลาดสามชุกร้อยปี จังหวัดสุพรรณบุรี

รูปที่ 1 บรรยากาศการจัดการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตภายในบริเวณ
ชุมชนตลาดสามชุกร้อยปี
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ท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตภายในบริเวณตลาดสามชุกประสบความสำาเร็จ 

ตัวอย่างเช่น การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย สำานักงานจังหวัดสุพรรณบุรี

ได้จัดงาน “สนุกเที่ยว อร่อยอิ่มริมแม่น้ำาท่าจีน” ปี พ.ศ. 2552 โดยมี

วัตถุประสงค์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตภายในตลาด

สามชุกและบริเวณใกล้เคียง เป็นต้น

รูปที่ 2 โลโก้และคำาขวัญในการจัดการ
ชุมชนตลาดสามชุกร้อยปีเพื่อการท่องเที่ยว
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ในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต: 
กรณีศึกษาชุมชนตลาดสามชุกร้อยปี จังหวัดสุพรรณบุรี

ความคิดเห็นและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว

 ผลจากการศึกษาสามารถสรุปได้ว่า การโหยหาอดีตเป็นปัจจัย

สำาคัญที่ทำาให้นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่นิยมเดินทางมาท่องเที่ยวยังตลาด

สามชุก แม้ว่านักท่องเที่ยวจะรับรู้ว่าแหล่งท่องเที่ยวแห่งนี้ยังคงรักษา

ความจริงแท้ของทั้งสภาพทางกายภาพของอาคาร บ้านเรือนและร้านค้า 

ตลอดจนวิถีชีวิตและวัฒนธรรมดั้งเดิมของชุมชน แต่ประเด็นความจริงแท้

ของแหล่งท่องเท่ียวไม่ได้เป็นปัจจัยที่นักท่องเที่ยวให้ความสำาคัญในการ

เดินทางมาท่องเที่ยว นอกจากนี้ จากการสังเกตพฤติกรรมของนักท่อง

เที่ยวพบว่า ประสบการณ์การย้อนอดีตสามารถสัมผัสได้จากการเข้าร่วม

กิจกรรมการท่องเที่ยวและปฏิสัมพันธ์ระหว่างคนในครอบครัว 

 1) ข้อมูลทั่วไปกลุ่มนักท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวที่ให้ข้อมูลสำาหรับ

การวิจัยนี้ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย โดยมีอายุเฉลี่ยระหว่าง 

20-30 ปี มีสถานภาพโสด และระดับการศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี 

รายได้อยู่ระหว่าง 10,001-20,000 บาท/ ต่อเดือน มีอาชีพรับราชการหรือ

เป็นพนักงานรัฐวิสาหกิจเป็นส่วนใหญ่ นอกจากนี้ นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้

ส่วนมากเกิดและใช้ชีวิตในต่างจังหวัด 

 2) พฤติกรรมของนักท่องเท่ียว ผลการศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียว

พบว่า สาเหตุท่ีนักท่องเท่ียวตัดสินใจมาท่องเท่ียวยังตลาดสามชุกคือ การได้

สัมผัสวิถีชีวิตและวัฒนธรรมด้ังเดิม/ เรียบง่าย นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่เดินทาง

มาท่องเที่ยวเป็นครั้งแรก ซึ่งแต่ละคนจะใช้เวลาท่องเที่ยวประมาณ 2-3 

ช่ัวโมง โดยมากนิยมเดินทางท่องเท่ียวกับครอบครัว กิจกรรมท่ีนักท่องเท่ียว

ส่วนใหญ่นิยมทำาในขณะท่องเที่ยวคือ รับประทานอาหารหรือขนมสูตร

โบราณ ส่วนกิจกรรมที่นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ชื่นชอบคือ การเลือกซ้ือ

สินค้าหรือของท่ีระลึกย้อนอดีต ส่วนสถานท่ีท่ีนักท่องเท่ียวนิยมเย่ียมชมคือ
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ตู้ไปรษณีย์โบราณที่ตั้งอยู่ตรงบร ิ เวณด้านหน้าตลาดทางทิศตะวันตก

นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่รู้จักชุมชนตลาดสามชุกร้อยปีในฐานะเป็นแหล่ง

ท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีตโดยมีเพ่ือนหรือคนรู้จักแนะนำา นอกจากน้ี จากผล

การศึกษายังแสดงให้เห็นว่า นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวยังตลาด

สามชุกยังเดินทางไปท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีตในรูปแบบ

ของตลาดย้อนอดีตอื่นๆ ทั้งที่เป็นตลาดน้ำาและตลาดบก 

 ส่วนผลจากการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรต่างๆ กับ

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตสามารถอธิบายได้ดังนี้

 เพศของนักท่องเที่ยวเป็นตัวแปรที่กำาหนดรูปแบบความแตกต่าง

ระหว่างกิจกรรมที่ทำาขณะเดินทางท่องเที่ยวระหว่างนักท่องเที่ยวเพศชาย

และนักท่องเที่ยวเพศหญิง

 สำาหรับอายุเป็นตัวแปรที่แสดงให้เห็นว่านักท่องเที่ยวเชิงโหยหา

อดีตส่วนใหญ่มีช่วงอายุอยู่ในช่วงรอยต่อหรือช่วงอายุระหว่างการเปลี่ยน

ผ่านวัยจากช่วงอายุหนึ่งสู่อีกช่วงอายุหนึ่ง การท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต

เป็นเสมือนเครื่องมือในการธำารงอัตลักษณ์แห่งช่วงเวลาที่เปลี่ยนแปลงไป

ตามวัฏจักรของชีวิต นอกจากนี้จาก ผลการศึกษายังพบว่า อายุยังเป็น

ตัวแปรที่กำาหนดที่มาของภาพความทรงจำาในอดีต กล่าวคือ นักท่องเที่ยว

ที่มีอายุน้อยจะมีที่มาของภาพความทรงจำาในอดีตจากภาพถ่าย ในขณะ

ที่นักท่องเที่ยวที่มีอายุมากจะมีภาพความทรงจำาในอดีตจากความทรงจำา

หรือประสบการณ์ที่เกิดขึ้นในวัยเด็ก

 ส่วนระดับการศึกษา รายได้ และอาชีพของกลุ่มตัวอย่างเป็น

ตัวแปรที่บ่งชี้ให้ทราบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่เดินทางมาท่องเที่ยวมี

สถานะทางสังคมจัดเป็นคนชั้นกลาง มีการศึกษา หน้าที่การงาน และ

เป็นกลุ่มที่นิยมการเดินทางท่องเที่ยวเพื่อตอบสนองการโหยหาอดีตของ
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ในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต: 
กรณีศึกษาชุมชนตลาดสามชุกร้อยปี จังหวัดสุพรรณบุรี

รูปที่ 3 สินค้าและของที่ระลึกวางจำาหน่ายภายในตลาดสามชุก
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ตนเอง เนื่องจากกลุ่มนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้มีศักยภาพและความพร้อมที่จะ

เดินทางมาท่องเที่ยว

 ในขณะที่ตัวแปรด้านสถานที่เกิดและภูมิลำาเนาปัจจุบัน ผลจาก

การศึกษาพบว่า มีความสัมพันธ์ในการกำาหนดการตัดสินใจเลือกเดินทาง

มาท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวแตกต่างกัน กล่าวคือ กลุ่มนักท่องเที่ยวที่

มีภูมิลำาเนาปัจจุบันอาศัยอยู่ต่างจังหวัดจะตัดสินใจมาท่องเที่ยวยังตลาด

สามชุกเพราะมีวิถีชีวิตและวัฒนธรรมด้ังเดิม/ เรียบง่าย ส่วนกลุ่มนักท่องเท่ียว

ท่ีมีภูมิลำาเนาปัจจุบันอาศัยอยู่ในกรุงเทพฯ จะเดินทางมาท่องเท่ียวยังตลาด

แห่งน้ี เนื่องจากตลาดสามชุกสามารถตอบสนองความต้องการโหยหา

อดีตของตนได้จากการได้สัมผัสความดั้งเดิม/ ความเก่าแก่ของสถานที่

หรือสิ่งของ

 3) การประเมินความจริงแท้ของแหล่งท่องเที่ยวและความจริงแท้

ในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต ผลจากการศึกษาสามารถสรุป

เป็นประเด็นได้ดังนี้

 3.1 ความจริงแท้ของแหล่งท่องเที่ยว จากการศึกษาพบว่า นัก

ท่องเท่ียวสามารรับรู้และประเมินความจริงแท้ของแหล่งท่องเที่ยวได้เป็น

อย่างดีโดยค่าเฉลี่ยต่อประเด็นความจริงแท้ของแหล่งท่องเที่ยวอยู่ใน

ระดับดีในทุกด้านไม่ว่าจะเป็นการจำาหน่ายสินค้าย้อนอดีต วิถีชีวิตและ

วัฒนธรรม ตลอดจนสภาพของอาคารบ้านเรือน  อย่างไรก็ตาม จากผล

การศึกษาในครั้งนี้พบว่า นักท่องเที่ยวสามารถรับรู้ได้ว่าตลาดสามชุกมี

การจัดฉากเพื่อการท่องเที่ยวย้อนอดีตและมีจำาหน่ายสินค้าที่ไม่ใช่เป็น

สินค้าพื้นเมือง

 3.2 ปัจจัยการท่องเที่ยว ผลจากการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยว

ส่วนใหญ่ตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวยังตลาดสามชุก เนื่องมาจากความ
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กรณีศึกษาชุมชนตลาดสามชุกร้อยปี จังหวัดสุพรรณบุรี

จริงแท้ของแหล่งท่องเที่ยวและแหล่งท่องเที่ยวแห่งนี้สามารถตอบสนอง

ความต้องการโหยหาอดีตของนักท่องเที่ยวได้ โดยค่าเฉลี่ยของปัจจัยการ

ท่องเที่ยวอยู่ในระดับดีในทุกปัจจัย แต่ปัจจัยที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุดในสาม

ลำาดับแรกเป็นปัจจัยเนื่องมาจากความเป็นชุมชนเก่าแก่ การได้สัมผัสภาพ

หรือบรรยากาศย้อนอดีต และวิถีชีวิตและวัฒนธรรมดั้งเดิมของชุมชนตาม

ลำาดับ

 3.3 ความจริงแท้ในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต จาก

การศึกษาพบว่า ตลาดสามชุกมีความจริงแท้ในการจัดการท่องเที่ยวเชิง

โหยหาอดีตในทุกด้านโดยมีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับดี สำาหรับความจริงแท้ใน

การจัดการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตที่นักท่องเที่ยวประเมินโดยมีค่าเฉลี่ย

สูงสุดคือ การนำาเสนอภาพและบรรยากาศย้อนอดีตและลักษณะดั้งเดิม

ทางกายภาพของชุมชน ส่วนความจริงแท้ในการจัดการท่องเที่ยวที่มีค่า

เฉลี่ยต่ำาสุดคือ วิถีชีวิตและวัฒนธรรมดั้งเดิมตอบสนองความต้องการโหย

หาอดีตของนักท่องเที่ยว

ข้อสรุปดังกล่าวข้างต้นสามารถสรุปได้ดังปรากฏในตารางต่อไปนี้

ตารางที่ 1 การรับรู้และประเมินความจริงแท้ในการจัดการการท่องเที่ยว

เชิงโหยหาอดีตโดยนักท่องเที่ยว
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สรุปและอภิปรายผลการศึกษา

 การท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตเป็นกระแสสังคมวัฒนธรรมที่เกิด

ขึ้นในสังคมไทยเนื่องจากผู้คนพยายามค้นหา “อัตลักษณ์” และหลีกหนี

จากความจำาเจของวิถีชีวิตประจำาวันเพื่อค้นหา “ความจริงแท้” ของชีวิต 

รูปแบบการท่องเที่ยวดังกล่าวจึงเป็นเสมือน “ทางออก” ให้กับสังคมไทย

สมัยใหม่ ผลการศึกษาจากการวิจัยนี้สามารถสรุปเพื่อใช้เป็นแนวทางการ

จัดการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตอย่างยั่งยืนได้ดังนี้

 1) ประเด็นการโหยหาอดีตและการจัดการการท่องเที่ยวเชิงโหย

หาอดีต ผลจากการศึกษาในครั้งนี้แสดงให้เห็นว่า การโหยหาอดีตเป็น

ปรากฏการณ์ทางสังคมรูปแบบหนึ่งที่เกิดขึ้นในสังคมไทย นักท่องเที่ยว

ยังคงเดินท่องเที่ยวไปยังแหล่งท่องเที่ยวที่มีฐานทรัพยากรทางวัฒนธรรม

ต่างๆ เพื่อตอบสนองความต้องการโหยหาอดีตของตน การเดินทางไป

ท่องเที่ยวยังตลาดเก่ายังคงเป็นสิ่งที่นักท่องเที่ยวต้องการ เพื่อแสวงหา

หรือหลีกหนีจากสภาพสังคมที่วุ่นวายในปัจจุบันกรณีศึกษาตลาดสามชุก

ผลจากศึกษาสอดคล้องกับงานวิจัยที่มาที่พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่

เป็นคนในสังคมชั้นกลางซึ่งมีศักยภาพในการจับจ่ายเพื่อการท่องเที่ยว 

นอกจากนี้ แหล่งท่องเที่ยวแห่งนี้ยังสามารถนำาเสนอภาพของอดีต โดยใช้

ทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่มีร่องรอยแห่งอดีตเป็นสิ่งเร้ากระตุ้นให้นักท่อง

เที่ยวได้ย้อนอดีตหรือได้มีประสบการณ์บรรยากาศอดีต ดังจะเห็นได้จาก

การการจัดการการท่องเที่ยวที่ชาวชุมชนพยายามร้ือฟื้นหรือนำาทรัพยากร

ทางวัฒนธรรมที่มีอยู่แต่เดิมมาเป็นจุดขายหรือมาส่งเสริมเพื่อเกิดมูลค่า

ในการท่องเที่ยว ดังจะเห็นได้จากการจัดกิจกรรม “อร่อยดีที่สามชุก” ใน

ทุกสิ้นปี ด้วยการนำาภูมิปัญญาด้านอาหารมาใช้ส่งเสริมการท่องเที่ยว ทำา

ให้คนในเพ่ือท่ีมีรายได้เกิดการพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน ซ่ึงแนวทาง
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การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนดังกล่าวสอดคล้องกับข้อเสนอแนะในการ

บริหารจัดการการท่องเท่ียวท่ีเน้นการมีส่วนร่วมของชุมชนโดย (Mckercher

and du Cros, 2002) ที่เน้นบทบาทของชุมชนท้องถิ่นในการจัดการ

การท่องเที่ยว การกำาหนดแผนการจัดการท่องเที่ยว การส่งเสริมและ

การพัฒนาทรัพยากรทางวัฒนธรรม ตลอดจนการสร้างจิตสำานึกในการ

อนุรักษ์ทรัพยากรทางวัฒนธรรม  อย่างไรก็ตาม แม้ว่าในปัจจุบันจะพบ

การเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นจากการปรับตัวของตลาดสามชุกจากตลาดน้ำา

กลายเป็นตลาดบก  และได้เปลี่ยนแปลงหน้าที่การเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น 

 2) ประเด็นความจริงแท้ในการจัดการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต 

ผลการศึกษาในครั้งช่วยยืนยันให้เห็นว่า ความจริงแท้ในการการท่องเที่ยว

มีขอบเขตทางความหมายกว้างสอดคล้องกับท่ีฟริดเกน (Fridgen, 1990: 160)

ได้เสนอไว้ กล่าวคือ ความจริงแท้ในการท่องเที่ยวไม่ได้มีความหมาย

เฉพาะแต่ลักษณะทางกายภาพของทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่เป็นฐาน

ทรัพยากรการท่องเที่ยวเท่านั้น แต่ความจริงแท้ยังมีความหมายกว้าง

ออกโดยมีนัยความหมายถึงประสบการณ์การท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวได้

สัมผัส  ด้วยเหตุนี้ ผลจากการศึกษาในครั้งนี้จึงสามารถสรุปได้ว่าความจริง

แท้ที่เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยวจึงไม่เกิดขึ้นเฉพาะการได้มาเย่ียมชมแหล่ง

ท่องเที่ยวที่ยังรักษาสภาพดั้งเดิมเท่านั้น ประสบการณ์จากการได้สัมผัส

วิถีชีวิตและวัฒนธรรมดั้งเดิม ตลอดจนการได้เลือกซื้ออาหารหรือขนม

สูตรดั้งเดิม และของใช้หรือของที่ระลึกย้อนอดีตก็เป็นความจริงแท้รูปแบบ

หนึ่งของการจัดการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต ที่เป็นสาเหตุให้นักท่องเที่ยว

เดินทางมาท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวแห่งนี้ 

 นอกจากนี้ ผลการวิจัยนี้ยังแสดงให้เห็นความสัมพันธ์ระหว่างการ

ท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตกับการแสวงหาความจริงแท้ของนักท่องเที่ยว
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ดังจะเห็นได้จากกรณีนักท่องเที่ยวที่มีภูมิลำาเนาปัจจุบันอยู่ในจังหวัด

กรุงเทพฯ ที่โหยหาอดีตต้องการหลีกหนีความวุ่นวายของสังคมในเมือง

อย่างกรุงเทพฯ เพื่อไปสัมผัสชีวิตเรียบง่ายในแหล่งท่องเที่ยวที่มีสภาพวิถี

ชีวิตดั้งเดิม
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