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	 การ​วิจัย​ครั้ง​นี้​มุ่ง​ศึกษา​การ​จัดการ​พิพิธภัณฑ​์เชิง​โหย​หา​อดีต​และ​การ​ตีความ​

และ​สือ่​ความ​หมาย​งาน​มรดก​วฒันธรรม​ใน​พพิธิภณัฑ​์เอกชน กรณ​ีศกึษา​บา้น​พพิธิภณัฑ ์

ผล​การ​วจิยั​ที​่ได​้จาก​การ​ศกึษา​เอกสาร การ​สงัเกต​อยา่ง​ม​ีสว่น​รว่ม​และ​การ​สมัภาษณ​์เชงิ​

ลกึ​พบ​วา่การ​จดัการ​พพิธิภณัฑ​์เชงิ​โหย​หา​อดตี​ของ​บา้น​พพิธิภณัฑ ์เปน็การ​ดำเนนิ​งาน​

ที่​ไม่​ได้​แสวง​ผล​กำไร​และ​ดำเนิน​งาน​ใน​ลักษณะ​ของ​ครอบครัว ​มี​การ​จัดการ​เชิง​ธุรกิจ 

เพือ่​หา​ราย​ได​้สนบัสนนุ​การ​ดำเนนิ​งาน​ใน​พพิธิภณัฑ ์นกั​ทอ่ง​เทีย่ว​ม​ีปฏ​ิสมัพนัธ​์กบั​วตัถ​ุ

ท่ี​ใช้​ใน​การ​จัด​แสดง​ได้ รูป​แบบ​และ​เน้ือหา​มี​การ​จัด​ทำ​โดย​จำลอง​รูป​แบบ​ของ​ตลาดใน​อดีต 

สามารถ​ทำให​้นกั​ทอ่ง​เทีย่ว​เขา้ใจ​วตัถปุระสงค​์ของ​ผู​้จดั​ทำ​และ​สามารถ​ตอบ​สนอง​ความ​

รูส้กึ​โหย​หา​อดตี​ของ​นกั​ทอ่ง​เทีย่ว ตาม​หลกั​ของ​การ​ตคีวาม​และ​สือ่​ความ​หมายงาน​มรดก​

วัฒนธรรม​ได้​เป็น​อย่าง​ดี 



Abstract

Nostalgic Museums: a Case Study of House of Museums

	
	 This research aims to study the management style of nostalgic muse-
ums, including the interpretation and communication of meaning in ‘cultural 
heritage in a museum’. The research was conducted, by case study, on the House 
of Museums (a private museum in Bangkok). Documentary research, partici-
pant observations and in-depth interviews were all used in this study. Some key 
features of the management of this nostalgic museum by House of Museums 
revealed: 1) a non-profit and family-styled operation; 2) business management 
focused on generating financial support for the museum; 3) visitors were given 
the opportunity to interact with displays; 4)  an ancient-market theme and con-
tent. The latter was seen to enhance the tourists understanding of the museum’s 
goals and objectives; while their nostalgia can be satisfied according to the prin-
ciple of interpretation and communication of meaning of cultural heritage.
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บทนำ 
	 การ​สะสม​ส่วน​บุคคล ความ​สนใจ​ของ​คน​ที่​จะ​สะสม​วัตถุ​เป็น​สำนึก​ที่​ติดตัว​มา​

กับ​ทุก​คน อัน​เกิด​จาก​อารมณ์​ชื่น​ชอบ​ใน​สิ่งของ​ต่างๆ ที่​ตนเอง​สนใจ​และ​ต้องการ​เก็บ​

ของ​เหลา่​นัน้​ไว​้ชืน่ชม  รวม​ทัง้​เกดิ​จาก​ความ​รูส้กึ​รว่ม​บาง​อยา่ง ใน​การ​เกบ็​รกัษา​สิง่ของ​                   

ที่​เป็น​ตัวแทน​ของ​วิถี​ชีวิต​แบบ​เดิม​ที่​สูญหาย​ไป​แล้ว​จะ​สังเกต​ได้​ว่า​คน​กลุ่ม​นี้​ส่วน​ใหญ่​

ก็​ไม่ใช่​คหบดี แต่​เป็น​ชนชั้น​กลาง​ที่​พอ​จะ​มี​ฐานะ และ​ใจ​รัก เป็น​ผู้​ที่​แล​เห็น​อดีต​และ​

ตอ้งการ​นำ​ภมู​ิปญัญา​และ​ความ​รู​้ใน​อดตี​มา​เผย​แพร ่ซึง่​จาก​การ​เรง่รดั​พฒันา​เศรษฐกจิ​

โดย​เฉพาะ​การ​มุ่ง​สร้าง​ความ​เจริญ​ใน​ระบบ​ทุนนิยม จาก​สังคม​เกษตรกรรม​เป็น​สังคม​

อุตสาหกรรม ทำให้​เกิด​ความ​รู้สึก​โหย​หา​ต้องการ​หวน​กลับ​ไป​หา​วิถี​ชีวิต​ท้อง​ถิ่น อดีต​

ที่​รุ่งเรือง​เป็น​ปัจจัย​สำคัญ​หนึ่ง​ที่​ทำให้​พิพิธภัณฑ์​เอกชน​ส่วน​ใหญ่​เป็น​ประเภท​ที่​ใช้​

วัตถุ​เป็น​ตัวแทน​เพื่อ​รื้อฟื้น​ภาพ​อดีต​ที่​เกิด​ขึ้น​มา (ศูนย์​มานุษยวิทยา​สิ​ริน​ธร (องค์การ​

มหาชน),2547,น.39) ปรากฏการณ​์โหย​หา​อดีต​ได้​ก่อ​ตัวอย่าง​มี​ระบบ​ใน​ทุก​ขั้น​ตอน​

ของ​ชีวิต โดย​เฉพาะ​ของ​ชนชั้น​กลาง​ใน​เมือง​หลวง และ​จาก​ปรากฏการณ์​นี้​ก็ได้​ทำให้​

วัฒนธรรม​กลาย​เป็น​สินค้า​ด้าน​การ​สร้าง​ความ​หมาย​เชิงสัญญะ ทำให้​พบ​ว่า​ธุรกิจ​

โหย​หา​อดีต​กำลัง​ได้​รับ​ความ​นิยม​มาก​ใน​ขณะ​นี้ ไม่​ว่า​จะ​เป็นการ​ท่อง​เที่ยว​อุทยาน​

ประวัติศาสตร์ ตลาด​เก่า และ พิพิธภัณฑ์ โดย​เฉพาะ​พิพิธภัณฑ์​เอกชน​ที่​เกิด​จาก​การ​
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สะสม​วตัถ​ุจาก​เหตผุล​ขา้ง​ตน้ ตวัอยา่ง​ของ​พพิธิภณัฑ​์ที​่ตอบ​สนอง​ปรากฏการณ​์โหย​หา​

อดีต​ใน​สังคม​ไทย​ที่​ควร​ค่า​แก่​การ​ศึกษา ก็​คือ บ้าน​พิพิธภัณฑ์

	 บ้าน​พิพิธภัณฑ์​เป็น​สถาน​ที่​ที่​เก็บ​รวบรวม​และ​จัด​แสดง​สิ่งของ​เครื่อง​ใช้​ของ​

ชาว​เมือง​ชาว​บ้าน​ใน​ช่วง​ก่อน พ.ศ. 2500 ขึ้น​ไป เนื้อหา​และ​รูป​แบบ​การ​จัด​แสดง​

คือ การ​จำลอง​ตลาด​ใน​อดีต โดย​จัด​เป็น​ร้าน​ต่างๆ เช่น ร้าน​ขาย​ของ​เล่น ร้าน​ตัดผม 

เป็นต้น(เอนก นาวิก​มูล,2544,น.8) พิพิธภัณฑ์​แห่ง​นี้​เปิด​ดำเนิน​การ​มา​เป็น​เวลา 10 ปี 

และ​ประสบ​ความ​สำเร็จ​เป็น​ที่​รู้จัก​ทั่วไป ผู้​วิจัย​สนใจ​ที่​จะ​ศึกษา​การ​จัดการ​พิพิธภัณฑ์​

เอกชน​หรือ​พิพิธภัณฑ์​ส่วน​ตัว​โดย​เฉพาะ​พิพิธภัณฑ์​โหย​หา​อดีต​ว่า​มี​การ​จัดการ​

อย่างไร ทั้ง​เรื่อง​ขั้น​ตอน​ใน​การ​จัด​แสดง การ​ดูแล​รักษา ค่า​บำรุง​พิพิธภัณฑ์​ต่างๆ การ​

ประชาสัมพันธ์ ใน​กระแส​ที่​สนับสนุน​ให้​มี​การ​จัด​พิพิธภัณฑ์​ภาค​รัฐ​ได้​เข้า​มา​มี​บทบาท​

บ้าง​หรือ​ไม่ และ​ถึง​แม้ว่า​กระแส​ของ​การ​โหย​หา​อดีต​จะ​ไม่มี​วัน​หมด​ลง​ไป พิพิธภัณฑ์​

เอกชน​หรือ​พิพิธภัณฑ์​เหล่า​นี้​จะ​เลือน​หาย​ไป​กับ​กระแส​ของ​สังคม​ด้วย​หรือ​ไม่​ เมื่อ​ผู้​

บริโภค​มี​ทาง​เลือก​ใน​การ​สนอง​ความ​ต้องการ​โหย​หา​อดีต​ของ​ตน​ใน​รูป​แบ​บอื่นๆ เช่น 

การ​ทอ่ง​เทีย่ว​ตลาด​เกา่ เปน็ตน้ และ​จะ​ทำการ​ศกึษา​ผา่น​การ​ตคีวาม​และ​สือ่​ความ​หมาย​

วา่​สาร​ของ​เจา้ของ​พพิธิภณัฑ​์ที​่นำ​เสนอ​ใน​รปู​แบบ​ของ​วตัถ​ุและ​รปู​แบบ​การ​จดั​แสดง​ใน​

พิพิธภัณฑ์​นั้น​จะ​สามารถ​ส่ง​ไป​ยัง​ผู้​บริโภค​ได้​มาก​หรือ​น้อย​เพียง​ใด ผู้​บริโภค​มี​ความ​

เข้าใจ​ใน​วัตถุประสงค์​ของ​การ​จัด​ตั้ง​พิพิธภัณฑ์​และ​เกิด​ความ​รู้สึก​ร่วม​กับ​บริบท​ของ​

แต่ละ​พิพิธภัณฑ์​อัน​นำ​ไป​สู่​การ​สนับสนุน​ให้​พิพิธภัณฑ์​คง​อยู่​ต่อ​ไป​อย่างไร

คำ​สำคัญ : การ​โหย​หา​อดีต การ​บริโภค​เชิง​สัญญะ ธุรกิจ​โหย​หา​อดีต ความ​จริง​แท้

Key words : Nostalgia, Consumption of sign, Business of Nostalgia, Authenticity

วัตถุประสงค์​ของ​การ​วิจัย

	 1.  เพื่อ​ศึกษา​การ​บริหาร​จัดการ​พิพิธภัณฑ์​เชิง​โหย​หา​อดีต

	 2. เพื่อ​ศึกษา​การ​ตีความ​และ​สื่อ​ความ​หมาย​งาน​มรดก​วัฒนธรรม​ใน​

พิพิธภัณฑ์

วิธี​การ​วิจัย

	 การ​วจิยั​เรือ่ง​นี​้เปน็การ​วจิยั​แบบ​ผสม​ที​่ใช​้ทัง้​ขอ้มลู​เชงิ​คณุภาพ​และ​เชงิ​ปรมิาณ​

โดย​ใช้​วิธี​และ​เครื่อง​มือ​ใน​การ​เก็บ​รวบรวม​ข้อมูล ได้แก่ การ​ศึกษา​ข้อมูล​เบื้อง​ต้น​จาก​

เอกสาร การ​ศึกษา​ภาค​สนาม(Field Research) การ​สังเกตการณ์ (Observation) และ​
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การ​สัมภาษณ์​เชิง​ลึก​บุคคล​ที่​เกี่ยวข้อง คือ เจ้าของ​พิพิธภัณฑ์​และ​ผู้​มี​ส่วน​ร่วม​ใน​การ​

ก่อ​ตั้ง​พิพิธภัณฑ์ เจ้า​หน้าที่​พิพิธภัณฑ์ ผู้​เข้า​ชม​พิพิธภัณฑ์​จำนวน 52 คน  

ผล​การ​วิจัย

	 จาก​การ​เก็บ​ข้อมูล ผู้​เข้า​ชม​พิพิธภัณฑ์​จำนวน 52 คน ซึ่ง​แยก​เป็น​เพศ​ชาย​

จำนวน 23 คน และ​เพศ​หญิง​จำนวน 29 คน ใน​การ​จำแนก​ตาม​เพศ​นั้น จาก​จำนวน​

ของ​เพศ​หญงิ​ที​่สงู​กวา่​เพศ​ชาย​ไม​่ได​้หมายความ​วา่​เพศ​หญงิ​จะ​ม​ีความ​รูส้กึ​โหย​หา​อดตี​

มาก​กว่า​เพศ​ชาย ทุก​เพศ​สามารถ​โหย​หา​อดีต​ได้​จาก​ปัจจัย​ต่างๆ ที​่กระตุ้น​ความ​รู้สึก​

โหย​หา​อดีต  เช่น ปัจจัย​ทาง​ด้าน​อารมณ์ จาก​การ​เก็บ​ข้อมูล​พบ​ว่า​นัก​ท่อง​เที่ยว​เพศ​

ชาย​และ​เพศ​หญงิ​ม​ีความ​รูส้กึ​ม​ีความ​สขุ​เมือ่​ได​้ยอ้น​กลบั​ไป​ระลกึ​ถงึ​ความ​ทรง​จำ​ใน​อดตี  

นอกจาก​นี้​จาก​จำนวน​ที่มา​กก​ว่า​ของ​เพศ​หญิง​ก็​เนื่อง​มา​จาก​ผล​ของ​การ​เก็บ​ข้อมูล​ของ​

ผู้​ศึกษา​ท่ี​เพศ​หญิง​สะดวก​ท่ี​จะ​ให้​คำ​ตอบ​มาก​กว่า​และ​มี​ลักษณะ​ของ​ผู้​เล่า​เร่ือง​ท่ีมา​กก​ว่า         ​

เพศ​ชาย แต่​เพศ​ชาย​ก็​มี​ความ​สนใจ​ใน​การ​จัด​แสดง​และ​มี​การ​พูด​คุย​ภายใน​กลุ่ม​ของ​

ตนเอง​มาก​กว่า

         	 สำหรับ​ข้อมูล​ของ​กลุ่ม​ตัวอย่าง​ที่​จำแนก​ตาม​อายุ​นั้น จะ​พบ​ว่า​อายุ​ของ​นัก​

ท่อง​เที่ยว​ส่วน​ใหญ่​คือ อยู่​ใน​ช่วง​อายุ 25 – 34 ปี และ 35 – 44 ปี ช่วง​อายุ​ได้​สะท้อน​

ปัจจัย​ของ​การ​โหย​หา​อดีต​เนื่องจาก​การ​โหย​หา​อดีต​เป็น​กลไก​หนึ่ง​ที่​ทำให้​คน​ยัง​คง​

รักษา​อัต​ลักษณ์​ของ​ตน​เอา​ไว้​เมื่อ​ต้อง​เผชิญ​กับ​ความ​เปลี่ยนแปลง​สำคัญ​ที่​เกิด​ขึ้น​ใน​

วัฏ​จักร​ของ​ชีวิต เช่น อัต​ลักษณ์​ที่​เปลี่ยน​ไป​จาก​วัย​เด็ก​ไป​สู่​วัย​รุ่น จาก​วัย​รุ่น​ไป​สู่​วัย​

ผู้ใหญ่ จาก​สถานะ​โสด​ไป​เป็น​สมรส จาก​คู่​สมรส​ไป​เป็น​บิดา​มารดา เป็นต้น ดัง​นั้น​แนว​

โนม้​ที​่จะ​เกดิ​ความ​รูส้กึ​โหย​หา​อดตี​จงึ​เปลีย่นแปลง​ไป​ตาม​ชว่ง​ชวีติ​ของ​แตล่ะ​คน(Susan 

L.Holak,William J.Havlena,1992,page2) ซึ่ง​จาก​ช่วง​อายุ​ของ​กลุ่ม​ตัวอย่าง​จะ​เห็น​ได้​

ว่า​ช่วง​อายุ​ส่วน​ใหญ่​คือ 25 – 34 ปี​และ 35 – 44 ปี​นั้น เป็น​ช่วง​อายุ​ที่​มี​การ​เปลี่ยน​อัต​

ลักษณ์​ของ​ตนเอง​ไม่​ว่า​จะ​เป็นการ​เปลี่ยน​สถานะ​จาก​นัก​ศึกษา​มา​เป็น​คนใน​วัย​ทำงาน 

จาก​สถานะ​โสด​ไป​เป็น​สมรส​หรือ​จาก​คู่​สมรส​ไป​เป็น​บิดา​มารดา ซึ่ง​สิ่ง​เหล่า​นี้​ล้วน​เป็น​

ปจัจยั​สำคญั​ที​่จะ​ทำให​้รูส้กึ​โหย​หา​อดตี​ได ้หรอื​อาจ​จะ​มา​จาก​การ​ที​่เปน็ก​ลุม่​คน​ที​่ม​ีกำลงั​

ซื้อ​และ​อยู่​ใน​วัย​แสวงหา​สิ่ง​ท่อง​เที่ยว​ใหม่​ๆ  และ​มา​จาก​การ​มี​ประสบการณ์​ตรง​กับ​วัตถุ​

ต่างๆ ท่ี​เคย​เห็น เคย​ใช้ บ้าน​พิพิธภัณฑ์​จึง​เป็น​สถาน​ท่ี​ท่ี​ตอบ​สนอง​ความ​ต้องการ​ใน​ด้าน​น้ี​

ได้​เช่น​กัน นอกจาก​นี้​จาก​ข้อมูล​ของ​กลุ่ม​ตัวอย่าง​ช่วง​อายุ​ที่มา​เที่ยว​น้อย​ที่สุด​คือ 45 ปี​
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ขึ้น​ไป​นั้น พบ​ว่า​จุด​ประสงค์​ของ​การ​มา​เที่ยว​บ้าน​พิพิธภัณฑ์​ก็​มา​จาก​การ​ที่​ได้​รับ​การ​

ประชาสัมพันธ์​จาก​คนใน​ครอบครัว​คือ ลูก หลาน ว่า​มี​สถาน​ที่​ที่​รวบรวม​สิ่งของ​ใน​อดีต​

ของ​กลุ่ม​ตัวอย่าง​นี้ จึง​เกิด​ความ​สนใจ​ที่​จะ​เดิน​ทาง​มา​เที่ยว​ซึ่ง​นอกจาก​จะ​เป็นการ​ตอบ​

สนอง​ความ​รู้สึก​โหย​หา​อดีต​ของ​ตนเอง​แล้ว ยัง​กล่าว​ว่า​เป็น​แนวทาง​หนึ่ง​ที่​จะ​สามารถ​

ถ่ายทอด​เรื่อง​ราว​ของ​ตนเอง​ให้​ลูก​หลาน​เห็น​ภาพ​ได้​ชัดเจน​ยิ่ง​ขึ้น ผ่าน​วัตถุ​ที่​จัด​แสดง​

ใน​พิพิธภัณฑ์ จาก​การ​ที่​กลุ่ม​ตัวอย่าง​นี้​มี​จำนวน​น้อย​ที่สุด​อาจ​วิเคราะห์​ได้​ว่า​วัตถุ​การ​

จัด​แสดง​ใน​บ้าน​พิพิธภัณฑ์​อาจ​เป็น​สิ่ง​ที่​กลุ่ม​ตัวอย่าง​เคย​สัมผัส​และ​อยู่​ใน​ช่วง​เวลา​

ของ​กลุ่ม​ตัวอย่าง ใน​ขณะ​เดียวกัน​กลุ่ม​ตัวอย่าง​ก็​มี​ความ​ต้องการ​ที่​จะ​ย้อน​กลับ​ไป​โหย​

หา​อดีต​ใน​ช่วง​เวลา​ที่​เก่า​กว่า​นั้น​ซึ่ง​อาจ​จะ​ไม่​ได้​ร่วม​สมัย​เดียว​กับ​ตน​เช่น การ​ไป​เที่ยว​

อุทยาน​ประวัติศาสตร์​อยุธยา สุโขทัย พิพิธภัณฑสถาน​แห่ง​ชาติ​ต่างๆ เป็นต้น ซึ่ง​ก็​

เป็น​สิ่ง​ที่​สะท้อน​ให้​เห็น​ความ​ต้องการ​ใน​ลักษณะ​เดียวกัน​ของ​กลุ่ม​ตัวอย่าง​ทั้ง​สอง​กลุ่ม 

(อายุ 25 – 44 ปี และ 45 ปี​ขึ้น​ไป)   ว่า​มี​ความ​ต้องการ​โหย​หา​อดีต​ใน​ช่วง​เวลา​ที่​ตนเอง​

ไม่​ได้​สัมผัส แต่​การ​โหย​หา​อดีต​เป็น​สิ่ง​ที่​เชื่อม​ต่อ​ระหว่าง​คน สิ่งของ และ​เหตุการณ์​ใน​

อดีต​เข้า​ด้วย​กัน​นั่นเอง นอกจาก​นี้​ใน​ช่วง​อายุ 45 ปี​ขึ้น​ไป​ถือ​ได้​ว่า​เป็น​ช่วง​อายุ​ที่​อยู่​ใน​

ช่วง​ของ​วัย​กลาง​คน​และ​วัย​เกษียณ​ก็​จะ​มี​ความ​รู้สึก​โหย​หา​อดีต​มาก​กว่า​ช่วง​อา​ยุ​อื่นๆ 

ซึ่ง​จาก​การ​วิเคราะห์​ข้าง​ต้น​สามารถ​นำ​มา​วิเคราะห์​ใน​กลุ่ม​ตัวอย่าง​ช่วง​อายุ​ต่ำ​กว่า 

25 ปี​ได้​เช่น​เดียวกัน​ว่า ใน​กลุ่ม​นี้​อาจ​จะ​ไม่ใช่​กลุ่ม​ที่​มี​ประสบการณ์​ตรง​กับ​วัตถุ​ที่​จัด​

แสดง​มา​ก่อน แต่​เป็นก​ลุ่ม​ที่​ได้​รับ​การ​กระตุ้น​การ​โหย​หา​อดีต​จาก​สิ่ง​ที่​ได้​รับ​รู้​มา เช่น 

การ​ชม​ภาพยนตร์​เรื่อง​น้ำ​ท่วม​กรุงเทพ ฯ  2485 ก็​ทำให้​เห็น​ภาพ​ใน​อดีต​ที่​ญาติ​ผู้ใหญ่​

ใน​ครอบครัว​ถ่ายทอด​ให้​ฟัง ซึ่ง​ทำให้​กลุ่ม​ตัวอย่าง​นี้​ได้​รับ​ความ​รู้​และ​การ​ตอบ​สนอง​

การ​โหย​หา​อดีต​ผ่าน​การ​จัด​แสดง​ใน​บ้าน​พิพิธภัณฑ​์เช่น​เดียว​กับ​กลุ่ม​ตัวอย่าง​ช่วง​อา​ยุ​

อื่นๆ

	 ข้อมูล​ของ​กลุ่ม​ตัวอย่าง​ที่​จำแนก​ตาม​ระดับ​ของ​การ​ศึกษา​นั้น​พบ​ว่า​ส่วน​ใหญ่​

คอื อยู​่ใน​ระดบั​ปรญิญา​ตร​ีและ​รอง​ลง​มา​คอื​ระดบั​สงู​กวา่​ปรญิญา​ตร ีจาก​ขอ้มลู​ของ​กลุม่​

ตัวอย่าง​นี้​แสดง​ให้​เห็น​ความ​สัมพันธ์​ของ​กลุ่ม​ตัวอย่าง​ใน​การ​จำแนก​ตาม​อายุ​กล่าว​คือ 

นกั​ทอ่ง​เทีย่ว​ทีม่า​เทีย่ว​บา้น​พพิธิภณัฑ์​นัน้​เปน็​นกั​ทอ่ง​เทีย่ว​ที​่เปน็​ชนชัน้​กลาง​ใน​สงัคม 

มี​การ​ทำงาน​ที่​เป็น​หลัก​แหล่ง มี​ราย​ได้ที่​มั่นคง และ​มี​เวลา​ว่าง​เพียง​พอที่​จะ​หาส​ถาน​

ที่​ท่อง​เที่ยว​พัก​ผ่อน​ใน​วัน​หยุด จาก​ข้อมูล​การ​ศึกษา​เพิ่ม​เติม​พบ​ว่า​นัก​ท่อง​เที่ยว​ส่วน​

ใหญ่​ได้​เดิน​ทาง​ท่อง​เที่ยว​สถาน​ที่​อื่น​ๆ  เช่น ตลาด​สามชุก ตลาด​อัมพวา ร้าน​อาหาร​
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เพลิน​วาน เป็นต้น ซึ่ง​สถาน​ที่​เหล่า​นี้​ตอบ​สนอง​การ​โหย​หา​อดีต​เช่น​เดียวกัน​กับ​บ้าน​

พิพิธภัณฑ์ แสดง​ให้​เห็น​ถึง​จุด​มุ่ง​หมาย​ที่​สำคัญ​ของ​การ​มา​เที่ยว​บ้าน​พิพิธภัณฑ์​คือ 

ต้องการ​หาส​ถาน​ที่​ที่​สามารถ​ตอบ​สนอง​การ​โหย​หา​อดีต​เพิ่ม​เติม​จาก​แหล่ง​เดิม​ที่​เคย​

ไป​เยี่ยม​ชม สถาน​ที่​เหล่า​นี้​สามารถ​สร้าง​ความ​เพลิดเพลิน​เหมาะ​สำหรับ​การ​พัก​ผ่อน​

หย่อน​ใจ​จาก​ภาวะ​กดดัน​ต่างๆ ที่​ได้​ประสบ​มา​จาก​การ​ดำรง​ชีวิต​ประจำ​วัน เช่น ความ​

กดดัน​จาก​การ​ทำงาน เศรษฐกิจ​และ​การเมือง เป็นต้น ใน​ขณะ​เดียวกัน​การ​สั่งสม​การ​

ศกึษา​ทาง​ดา้น​ประวตัศิาสตร​์ที​่เคย​ได​้เรยีน​รู​้มา​ก​็เปน็​สว่น​สำคญั​ที​่จะ​ทำให​้นกั​ทอ่ง​เทีย่ว​

ต้องการ​ที่​จะ​เห็น​สถาน​ที่​จริง​อย่าง​ที่​เคย​ได้​รับ​รู้​มา นำ​มา​ต่อย​อด​จาก​จินตนาการ​ที่​เคย​

คิด​ไว้ และ​ยัง​แสดง​ถึง​การ​เข้า​ถึง​สื่อ​ประชาสัมพันธ์​ใน​ด้าน​ต่างๆ ของ​พิพิธภัณฑ์​กล่าว​

คือ มี​ความ​สามารถ​ที่​จะ​ค้นหา​แหล่ง​ท่อง​เที่ยว​ใน​อิน​เทอร์เนต​และ​สะท้อน​ความ​เป็น​นัก​

อ่าน​และ​ความ​สนใจ​เฉพาะ​ด้าน​ทาง​ประวัติศาสตร์​ผ่าน​งาน​ของ​คุณ​อเนก นาวิก​มูล จึง​

ทำให้​สนใจ​ที่​จะ​มา​เยี่ยม​ชม​บ้าน​พิพิธภัณฑ์​ใน​เวลา​ต่อ​มา

	 อยา่งไร​กต็าม​กลุม่​ตวัอยา่ง​บาง​ราย​ยงั​ได​้ให​้ความ​คดิ​เหน็​วา่​เศรษฐกจิ​ก​็เปน็​สิง่​

สำคัญ​ที่​จะ​กระตุ้น​ให้​คน​มา​เที่ยว​พิพิธภัณฑ์  กล่าว​คือ หาก​เศรษฐกิจ​ดี​ก็​จะ​มี​แรง​จูงใจ​

ให​้คน​เดนิ​ทาง​ทอ่ง​เทีย่ว หาก​ชว่ง​ใด​เศรษฐกจิ​ตกตำ่​คน​ก​็จะ​หา​ราย​ได​้หรอื​ประหยดั​มาก​

กวา่​ที​่จะ​ทอ่ง​เทีย่ว ดงั​นัน้​จงึ​สะทอ้น​ให​้เหน็​ภาวะ​การ​โหย​หา​อดตี​จะ​ชดัเจน​เมือ่​บคุคล​นัน้​

ม​ีฐานะ​เพยีง​พอที​่จะ​หวน​คดิถงึ​อดตี​และ​ม​ีกำลงั​ซือ้​อนั​มา​จาก​ราย​ไดท้ี​่มัน่คง​ของ​ตนเอง​ที​่

จะ​นำพา​ตนเอง​ไป​สถาน​ที่​ที่​สามารถ​ตอบ​สนอง​การ​โหย​หา​อดีต​ของ​ตนเอง​ได้ ซึ่ง​ก็​คือ​

ชนชั้น​กลาง​ของ​ประเทศ​ที่​มี​การ​ศึกษา​และ​ราย​ได้​มั่นคง​นั่นเอง 

	 ข้อมูล​ของ​กลุ่ม​ตัวอย่าง​ที่​จำแนก​ตาม​ที่​อยู่​อาศัย​ปัจจุบัน​และ​จำแนก​ตาม​ที่​อยู่​

ตาม​ภูมิ​ลำเนา​เดิม​นั้น ก็​เป็น​สิ่ง​สำคัญ​ที่​สนับสนุน​ข้อมูล​ของ​นัก​ท่อง​เที่ยว​คือ นัก​ท่อง​

เทีย่ว​สว่น​ใหญ​่ที​่เปน็​คน​กรงุเทพมหานคร​ก​็คอื​ชนชัน้​กลาง​ใน​สงัคม​เมอืง​หลวง​จาก​ขอ้มลู​

ที​่กลา่ว​มา​แลว้​ขา้ง​ตน้ ม​ีความ​ตอ้งการ​ที​่จะ​หาส​ถาน​ทีพ่กั​ผอ่น​ที​่สามารถ​ตอบ​สนอง​การ​

โหย​หา​อดตี​ที​่ไม​่ไกล​จาก​กรงุเทพมหานคร​มาก​นกั ซึง่​บา้น​พพิธิภณัฑ​์สามารถ​ตอบ​สนอง​

ความ​ต้องการ​ใน​ส่วน​นี้​ได้ เพราะ​ตั้ง​อยู่​บริเวณ​ชานเมือง​สะดวก​ใน​การ​เดิน​ทาง​มา​เยี่ยม​

ชม ส่วน​นัก​ท่อง​เที่ยว​ที่​อาศัย​อยู่​ใน​ปริ​มณฑล​นั้น​ก็​มา​ด้วย​เหตุผล​ที่​สอดคล้อง​กับ​ข้อมูล​

กลุ่ม​ตัวอย่าง​ที่​ได้​อธิบาย​ไป​แล้ว​ข้าง​ต้น​เช่น​กัน สำหรับ​นัก​ท่อง​เที่ยว​ที่​เป็น​ชาว​ต่าง​

จังหวัด​หรือ​ภูมิ​ลำเนา​เดิม​เป็น​ชาว​ต่าง​จังหวัด​นั้น ก็​คือ​กลุ่ม​คน​ที่​ต้องการ​มา​เที่ยว​บ้าน​

พพิธิ​ภณัฑ​์จรงิ​ๆ   เพือ่​ตอ้งการ​ที​่จะ​ศกึษา​รปู​แบบ​ของ​บา้น​พพิธิภณัฑ​์ไป​จดัการ​ใน​แหลง่​
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มรดก​วฒันธรรม​ใน​ทอ้ง​ถิน่​ของ​ตน นอกจาก​นี​้นกั​ทอ่ง​เทีย่ว​ที​่ม​ีภมู​ิลำเนา​เดมิ​ที​่เปน็​ชาว​

ต่าง​จังหวัด​ก็​ยิ่ง​เข้า​ถึง​ภาว​การณ์​โหย​หา​อดีต​ส่วน​บุคคล​ของ​ตนเอง​ผ่าน​วัตถุ​ที่​จัด​แสดง 

เช่น นัก​ท่อง​เที่ยว​บาง​คน​เห็น​ตั๋ว​รถไฟ​ก็​ทำให้​คิดถึง​การ​เดิน​ทาง​เข้า​กรุงเทพมหานคร​

ครั้ง​แรก​ของ​ตนเอง เป็นต้น

	 การ​จำแนก​กลุ่ม​ตัวอย่าง​ตาม​ลักษณะ​การ​เข้า​ชม​นั้น พบ​ว่า​มา​ใน​ลักษณะ​ของ​

กลุม่​เพือ่น​มาก​ทีส่ดุ ก​็เนือ่งจาก​วา่​ใน​กลุม่​เพือ่น​แตล่ะ​กลุม่​จะ​ม​ีบคุคล​ที​่เคย​มา​เทีย่ว​บา้น​

พพิธิภณัฑ​์และ​ได​้แนะนำ​กนั​มา​เทีย่ว​อกี​เนือ่งจาก​สถาน​ที​่และ​การ​จดั​แสดง​ที​่อนญุาต​ให​้

ถา่ย​รปู​ได ้สว่น​ใหญ​่กลุม่​เพือ่น​คอื​ผู​้ที​่มอีาย​ุอยู​่ใน​ชว่ง​ตำ่​กวา่ 25 ป ีและ 25-34 ป ีซึง่​ม​ีทัง้​

กลุม่​ที​่อาจ​จะ​เคย​ใช​้สิง่ของ​บาง​ชิน้ และ​ไม​่เคย​ใช​้หรอื​ม​ีประสบการณ​์รว่ม​กบั​สิง่​เหลา่​นี​้เลย 

แต่​ทุก​คน​ก็​สามารถ​แลก​เปลี่ยน​ประสบการณ์​กัน​ได้​จาก​สิ่ง​ที่​แต่ละ​คน​ได้​รับ​รู้​มา ซึ่ง​อาจ​

กลา่ว​ได​้วา่​ใน​กลุม่​เพือ่น​นัน้​บาง​คน​ม​ีปจัจยั​ของ​การ​โหย​หา​อดตี​อยู​่แลว้​จาก​การ​ที​่เคย​ได​้

รบั​รู​้เรือ่ง​ราว​ใน​อดตี​และ​อยาก​มา​เชือ่ม​ตอ่​สิง่​นัน้​เขา้​กบั​ตนเอง​จงึ​มา​เทีย่ว​บา้น​พพิธิภณัฑ​์

และ​พา​เพื่อน​มา​เที่ยว​ด้วย ซึ่ง​เพื่อน​บาง​คน​นั้น​ก็​อาจ​จะ​มี​การ​รับ​รู้​ใน​ลักษณะ​เดียวกัน​

มา​หรือ​มา​รับ​รู้​จาก​เพื่อน​ที่​นี่​และ​นำ​ไป​บอก​ต่อ​จึง​ถือว่า​เป็นการ​สร้าง​ปัจจัย​ของ​การ​โหย​

หา​อดีต​ขึ้น​ใน​ตัว​บุคคล​ดัง​กล่าว ซึ่ง​เป็น​กรณี​เดียว​กับ​การ​เข้า​ชม​ใน​ลักษณะ​ของ​คู่รัก​ที่​

ฝา่ย​ใด​ฝา่ย​หนึง่​มกั​จะ​เปน็​ผู​้ที​่สนใจ​ใน​เรือ่ง​ราว​ของ​อดตี​และ​นำพา​คู​่ของ​ตน​มา​ถา่ยทอด​

หรอื​แลก​เปลีย่น​ประสบการณ์​กนั สำหรบั​การ​เขา้​ชม​ใน​ลกัษณะ​ของ​ครอบครวั​เดีย่ว​และ​

ครอบครวั​ขยาย​นัน้ ทำให​้เหน็​ปจัจยั​ของ​การ​โหย​หา​อดตี​ของ​สมาชกิ​ใน​ครอบครวั​ได​้เปน็​

อยา่ง​ด ีกลา่ว​คอื การ​มา​เทีย่ว​บา้น​พพิธิภณัฑ​์หาก​มา​จาก​การ​แนะนำ​ของ​ลกู​ก​็อาจ​กลา่ว​

ได้​ว่า​เป็น​สิ่ง​ที่​ลูก​นั้น​สนใจ​การ​โหย​หา​อดีต​จาก​การ​ที่​ได้​รับ​รู้​มา และ​การพา​พ่อ​แม่​หรือ​

บคุคล​ใน​ครอบครวั​มา​ก​็เพือ่​จะ​ม​ีตวัแทน​ของ​ผู​้ที​่สือ่​ความ​หมาย​ที​่ชดัเจน​มาบ​อก​เลา่​เรือ่ง​

ราว​ใน​อดตี​ให​้ชดัเจน​ยิง่​ขึน้ ซึง่​จะ​เหน็​ได​้จาก​จาก​คำ​ตอบ​ของ​กลุม่​ตวัอยา่ง​ที​่วา่ 1“เตมิ​เตม็​

ได​้ทัง้​เรา​และ​ลกูชาย คอื​อยาก​ให​้ลกูชาย​รู​้วา่ สิง่ของ​สมยั​กอ่น​เปน็​อยา่งไร ม​ีววิฒันาการ​

มา​อย่างไร บรรจุ​ภัณฑ์​ที่​แปลง​มา​จน​ใช้​ใน​ปัจจุบัน” ซึ่ง​จาก​คำ​ตอบ​นี้​แสดง​ให้​เห็น​ว่า​พ่อ​

แม่​หรือ​ผู้​สูง​อายุ​ใน​ครอบครัว​คือ​ผู้​สื่อ​ความ​หมาย​ที่​สำคัญ​ที่​จะ​ทำให้​ตอบ​สนอง​การ​โหย​

หา​อดีต​จาก​การ​รับ​รู้​ผ่าน​ตัว​เด็ก​ใน​ครอบครัว​และ​สะท้อน​ให้​เห็น​ว่าการ​จัด​แสดง​ใน​บ้าน​

พิพิธภัณฑ์​ที่​นำ​การ​โหย​หา​อดีต​มาตี​ความ​และ​สื่อ​ความ​หมาย​นั้น​ประสบ​ความ​สำเร็จ 

ส่วน​ลักษณะ​ของ​การ​เข้า​ชม​คน​เดียว​น้ัน​แสดง​ให้​เห็น​ถึง​ความ​ประทับ​ใจ​ของ​นัก​ท่อง​เท่ียว​

	 1 สัมภาษณ์นักท่องเที่ยว เมื่อวันที่ 14 กุมภาพันธ์ 2553
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ที​่ม​ีตอ่​บา้น​พพิธิภณัฑ​์ใน​ดา้น​ตา่งๆ รวม​ถงึ​การ​เปน็​นกั​สะสม​ของ​กลุม่​ตวัอยา่ง​ที​่ม​ีความ​

ต้องการ​จะ​มา​ซื้อ​ของ​เล่น​ชนิด​ต่างๆ จาก​บ้าน​พิพิธภัณฑ์​อีก​ด้วย

	 ข้อมูล​จาก​กลุ่ม​ตัวอย่าง​ที่​จำแนก​ตาม​ความ​สนใจ​เข้า​ชม​พิพิธภัณฑ์​นั้น แสดง​

ให้​เห็น​ว่า​บ้าน​พิพิธภัณฑ์​ได้​มี​การ​ดำเนิน​การ​ที่​น่า​ประทับ​ใจ​ไม่​ว่า​จะ​เป็น​เรื่อง​ของ​การ​

จัด​แสดง การ​บริการ เป็นต้น เนื่องจาก​กลุ่ม​ตัวอย่าง​ที่มา​ครั้ง​แรก​นั้น​ส่วน​ใหญ่​จะ​ได้​รับ​

การ​ประชาสัมพันธ์​จาก​เพื่อน​หรือ​คนใน​ครอบครัว ซึ่ง​ก็​หมาย​ถึง​กลุ่ม​ตัวอย่าง​ที่มา 2-3 

ครั้ง​นั่นเอง ใน​ขณะ​เดียวกัน​กลุ่ม​ตัวอย่าง​ที่มา4 ครั้ง​ขึ้น​ไป ก็​เป็น​หนึ่ง​ใน​คน​ที่​พา​เพื่อน​

มา​เยี่ยม​ชม​โดย​กระจาย​กลุ่ม​กัน หรือ​มี​การ​ติดต่อ​ใน​เรื่อง​ของ​การ​ทำการ​ค้า​โดย​เฉพาะ​

สินค้า​ที่​สะท้อน​การ​โหย​หา​อดีต รวม​ทั้ง​นัก​ท่อง​เที่ยว​ที่​ได้​เรียก​ได้​ว่า “ขา​ประจำ” ที่​เป็น​

คน​คุ้น​เคย​ของ​พิพิธภัณฑ์​ที่​ชื่น​ชอบ​การ​จัด​แสดง​ของ​พิพิธภัณฑ์​และ​เป็น​นัก​สะสม​ของ​

เล่น​อีก​ด้วย ซึ่ง​สะท้อน​ให้​เห็น​ถึง​ความ​เป็น​ตัวแทน​ของ​พิพิธภัณฑ์​เชิง​โหย​หา​อดีต​ของ​

บ้าน​พิพิธภัณฑ์ และ​จาก​การ​เก็บ​ข้อมูล​พบ​ว่า กลุ่ม​ตัวอย่าง​ที่มา​ครั้ง​แรก​นั้น​ส่วน​ใหญ่​

คือ​นัก​ท่อง​เที่ยว​ที่​มีอายุ 25 ปี ลง​มา มี​ความ​ต้องการ​ที่​จะ​พา​บุคคล​ใน​ครอบครัว​มา​

เที่ยว​บ้าน​พิพิธภัณฑ์​ซึ่ง​อาจ​จะ​เป็น​คำ​ตอบ​ของ​การ​โหย​หา​อดีต​ที่​กล่าว​มา​แล้ว​ข้าง​ต้น 

และ​ความ​สนใจ​ใน​การ​บริโภค​การ​โหย​หา​อดีต​ของ​กลุ่ม​ตัวอย่าง​ใน​อายุ​ช่วง 25 – 34 ปี 

และ 25 ปี ลง​มา ก็​มี​ความ​ต้องการ​บริโภค​การ​โหย​หา​อดีต​คล้าย​ๆ  กัน คือ เป็น​สถาน​

ที่​ที่​เคย​ได้​รับ​รู้​มา ความ​ชอบ​ใน​วัตถุ​ที่​จัด​แสดง ซึ่ง​เกี่ยว​พัน​กับ​สถาน​ที่​ใน​แต่ละ​ที่​ที่​กลุ่ม​

ตวัอยา่ง​ได​้เดนิ​ทาง​ไป​ทอ่ง​เทีย่ว​มา​แลว้​ทัง้​สิน้ ซึง่​จะ​ยก​ตวัอยา่ง​จาก ของ​เลน่​สงักะส ีซึง่​

จะ​พบ​ได้​ทั้ง​ใน​บ้าน​พิพิธภัณฑ์ ตลาด​สามชุก ตลาด​อัมพวา 

	 ปจัจยั​สำคญั​ที​่ทำให​้เกดิ​การ​โหย​หา​อดตี ไดแ้ก ่อาย​ุและ​ประสบการณ ์การ​โหย​

หา​อดตี​สามารถ​เกดิ​ขึน้​ได​้กบั​ทกุ​คน​ทกุ​เพศ​และ​ทกุ​วยั ตาม​ระดบั​ของ​ประสบการณ์​การ​

โหย​หา​อดีต ที่​มี ระดับ (Susan L.Holak,William J.Havlena,1992,page 2) คือ

	 1. การ​โหย​หา​อดีต​อย่าง​ง่ายๆ  เกี่ยวข้อง​กับ​ความ​เชื่อ​อย่าง​ง่ายๆ และ​ปราศ​

จาก​คำถาม​คอื ความ​เชือ่​ที​่วา่​สิง่​ตา่งๆ ใน​อดตี​ด​ีกวา่​ปจัจบุนั ซึง่​จาก​คำ​ตอบ​ของ​ทกุ​กลุม่​

ตัวอย่าง​มี​ความ​คิด​เห็น​ตรง​กัน​ว่า การ​มา​เที่ยว​บ้าน​พิพิธภัณฑ์​ทำให้​เกิด​ความ​รู้สึก​มี​

ความ​สุข​จาก​การ​ที่​ได้​มา​ย้อน​ความ  ทรง​จำ​ที่​มี​ความ​สุข และ​จาก​การ​ที่​ได​้เห็น​การ​จัด​

แสดง​หรือ​จาก​คำ​บอก​เล่า​ของ​บุคคล​ใน​ครอบครัว​ก็​ทำให้​รู้สึก​ขึ้น​ไป​อีก​ว่า​ชีวิต​ใน​อดีต​

เปน็​ชวีติ​ที​่ม​ีความ​สขุ สงบ​และ​เรยีบ​งา่ย ซึง่​ตา่ง​จาก​การ​ใช​้ชวีติ​ใน​ปจัจบุนั​ที​่ม​ีปญัหา​จาก​

ความ​กดดัน​ใน​เรื่อง​ต่างๆ 

	 2. การ​โหย​หา​อดีต​ใน​ลักษณะ​เชิง​วิเคราะห์ เป็นการ​วิเคราะห์​เชิง​วิ​พาก​ษ์​ถึง​
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เหตุการณ์​ใน​อดีต​มาก​กว่า​การ​รับ​รู้​หรือ​การ​กำหนด​ความ​รู้สึก​กับ​เหตุการณ์​ใน​อดีต อัน​

จะ​หมาย​ถึง​การ​โหย​หา​อดีต​เกิด​ขึ้น​ใน​กลุ่ม​ตัวอย่าง​ที่​มีอายุ 25 ปี​ลง​มา ที่​อาจ​จะ​ไม่มี​

ประสบการณ์​ตรง​กับ​สิ่งของ​หรือ​เรื่อง​ราว​ที่​จัด​แสดง​ใน​บ้าน​พิพิธภัณฑ์ แต่​เกิด​ความ​

รูส้กึ​โหย​หา​อดตี​และ​ตอ้งการ​สถาน​ที​่ที​่จะ​ตอบ​สนอง​การ​โหย​หา​อดตี​อนั​เนือ่ง​มา​จาก​การ​

ที่​เคย​ได้​รับ​รู้​เรื่อง​ราว​ใน​อดีต​จาก​บุคคล​ใน​ครอบครัว หรือ​จาก​สื่อ​ต่างๆ นั่นเอง

	 3. การ​โหย​หา​อดตี​ที​่ม​ีการ​ตคีวาม​และ​สือ่​ความ​หมาย บคุคล​แตล่ะ​คน​วเิคราะห​์

ประสบการณ์​การ​โหย​หา​อดีต​ด้วย​ตนเอง บ้าน​พิพิธภัณฑ์​ได้​นำ​การ​โหย​หา​อดีต​มาตี​

ความ​และ​สื่อ​ความ​หมาย​ผ่าน​การ​จัด​แสดง​ไม่​ว่า​จะ​เป็น วัตถุ​ที่​ใช้​ใน​การ​จัด​แสดง การ​

สรา้ง​บรรยากาศ เชน่ การ​เปดิ​เพลง​ยอ้น​ยคุ เปน็ตน้ ซึง่​สิง่​เหลา่​นี​้เปน็​สิง่​สำคญั​ที​่กระตุน้​

ให้​นัก​ท่อง​เที่ยว​แต่ละ​คน​วิเคราะห​์การ​โหย​หา​อดีต​ของ​ตนเอง​ได้​และ​กระตุ้น​ให้​เกิด​การ​

แลก​เปลี่ยน​ประสบการณ์​ของ​ตน​กับ​กลุ่ม​เพื่อน​หรือ​บุคคล​ใน​ครอบครัว ทำให้​เติม​เต็ม​

ความ​รู้สึก​โหย​หา​อดีต​ได้​เป็น​อย่าง​ดี

	 อาจ​กล่าว​ได้​ว่า​จาก​ลักษณะ​การ​โหย​หา​อดีต​สาม​ระดับ​ข้าง​ต้น​นั้น ตัวแปร​ที่​

สำคัญ​ที่​จะ​ทำให้​เกิด​ความ​รู้สึก​โหย​หา​อดีต​ได้​มาก​ที่สุด​ก็​คือ สิ่ง​ต่างๆ ที่​เป็น​ตัว​กระตุ้น​

ที่​เร้า​ความ​รู้สึก​การ​โหย​หา​อดีต​ใน​แต่ละ​บุคคล ซึ่ง​จาก​ความ​คิด​เห็น​ส่วน​ใหญ่​เห็น​ตรง​

กัน​ว่า วัตถุ​ที่​ใช้​ใน​การ​จัด​แสดง​ของ​บ้าน​พิพิธภัณฑ์​เป็น​สิ่ง​สำคัญ​ที่​กระตุ้น​ให้​เกิด​ความ​

รู้สึก​โหย​หา​อดีต​และ​ตอบ​สนอง​การ​โหย​หา​อดีต​ไป​พร้อม​ๆ  กัน โดย​เฉพาะ​เรื่อง​ราว​หรือ​

วตัถ​ุที​่ทำให​้เกดิ​ความ​สขุ​ซึง่​พอ้ง​กบั​การ​วจิยั​ข​อง​ฮอ​ลบรคู (Holbrook)( Holbrook,Morris 

B,1993,page3) ที​่วา่ บคุคล​ที​่ม​ีการ​โหย​หา​อดตี​นัน้​ไม​่ได​้ขึน้​อยู​่กบั​เพศ​หญงิ​หรอื​เพศ​ชาย​

ที่​จะ​มี​ความ​รู้สึก​โหย​หา​อดีต​มาก​กว่า​กัน แต่​ผล​ของ​การ​วิจัย​ได้​แสดง​ให้​เห็น​ว่า บุคคล​

แต่ละ​คน​จะ​มี​การ​โหย​หา​อดีต​ต่อ​สิ่ง​ที่​ทำให้​เกิด​ความ​สุข เช่น ภาพยนตร์​ที่​มี​เนื้อหา​ดี 

เช่น  My fair lady เป็นต้น ซึ่ง​สิ่ง​เหล่า​นี้​ก็​สะท้อน​ได้​จาก​การนำ​ภาพยนตร์​เรื่อง​ชา​ลี 

แชบป​ลิน มา​ฉาย​ที่​โรง​ภาพยนตร์​จำลอง​ของ​บ้าน​พิพิธภัณฑ์​ซึ่ง​เป็น​ภาพยนตร์​ที่​ทำให้​

เกดิ​ความ​รูส้กึ​ด ีสามารถ​เรยีก​เสยีง​หวัเราะ​ได​้ทัง้​จาก​เพศ​ชาย​และ​หญงิ ภาพยนตร์​เรือ่ง​

เรือน​แพ​ที่​สะท้อน​ความ​รัก​ของ​ชาย​และ​หญิง​และ​มิตรภาพ​ระหว่าง​เพื่อน​ที่​ลึก​ซึ้ง​จับใจ​

เพศ​หญิง​มาก​กว่า เป็นต้น นอกจาก​นี้​ความ​ชื่น​ชอบ​ใน​แต่ละ​ห้อง​นั้น​ก็​มา​จาก​รสนิยม​

ส่วน​ตัว​ของ​แต่ละ​บุคคล​ด้วย เช่น นัก​ท่อง​เที่ยว​ที่​ชื่น​ชอบ​การ​ถ่าย​รูป​ก็​จะ​ให้​ความ​สนใจ​

การ​จัด​แสดง​ของ​ร้าน​ถ่าย​รูป​เป็น​พิเศษ ซึ่ง​การ​โหย​หา​อดีต​ก็​จะ​เป็น​ลักษณะ​เฉพาะ​และ​

รสนิยม​ของ​แต่ละ​บุคคล
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	 จาก​การ​ศกึษา​ขอ้มลู​พบ​วา่ บา้น​พพิธิภณัฑ์​เปน็​สถาน​ที​่ที​่รองรบั​ธรุกจิ​โหย​หา​

อดีต​ใน​ปัจจุบัน​ได้​เป็น​อย่าง​ดี เนื่องจาก​บ้าน​พิพิธภัณฑ์​ได้​มี​การนำ​เทคนิค​ใน​การ​จัด​

แสดง​เพื่อ​การ​ตีความ​และ​สื่อ​ความ​หมาย​มรดก​วัฒนธรรม​มา​ใช้​กับ​การ​กำหนด​เนื้อหา​

และ​รูป​แบบ​ใน​การนำ​เสนอ ไม​่ว่า​จะ​เป็น การ​คัด​เลือก​วัตถุ​ที่​นำ​มา​จัด​แสดง วัตถ​ุที่​จัด​

แสดง​ใน​บ้าน​พิพิธภัณฑ์​จะ​เป็น​สิ่งของ​ที่​ได้​รับ​บริจาค​ที่​อยู่​ใน​ยุค 2500 และ​ใน​หลัง​ยุค 

2500 สิ่ง​สำคัญ​ที่สุด​ใน​การ​คัด​เลือก​วัตถุ​ที่​นำ​มา​จัด​แสดง​คือ วัตถุ​เหล่า​นั้น​ต้อง​เป็น​ของ​

จรงิ​ไมใ่ช่​ของ​เลยีน​แบบ เชน่ ตู้​ขาย​ยา​ที​่ได​้รบั​บรจิาค​จาก​รา้น​ขาย​ยา​ใน​จงัหวดั​อทุยัธาน ี

ซึง่​การ​คดั​เลอืก​วตัถ​ุที​่ใช​้ใน​การ​จดั​แสดง​ม​ีความ​สำคญั​มาก เนือ่งจาก​เปน็​สิง่​เรา้​หรอื​สิง่​ที​่

กระตุน้​ให​้นกั​ทอ่ง​เทีย่ว​เหน็​ภาพ​ใน​อดตี​ได​้ชดัเจน​ยิง่​ขึน้ นอกจาก​นี​้ยงั​ได​้ม​ีการนำ​เทคนคิ​

ของ​การ​ตีความ​และ​สื่อ​ความ​หมาย​โดย​มี​รูป​แบบ​การ​จัด​แสดง​ที่​นำ​การ​โหย​หา​อดีต​ที่​มี​

การ​ตคีวาม​และ​สือ่​ความ​หมาย​ผา่น​รปู​แบบ​การ​จดั​แสดง ซึง่​ทำให​้นกั​ทอ่ง​เทีย่ว​แตล่ะ​คน​

วเิคราะห์​ประสบการณ์​การ​โหย​หา​อดตี​ดว้ย​ตนเอง​กลา่ว​คอื บา้น​พพิธิภณัฑ์​อาจ​จะ​ไมม่ี​

การ​ทำ​ป้าย​ข้อมูล​คำ​อธิบาย​เพิ่ม​เติม​ใน​ทุก​ๆ  ห้อง แต่​รูป​แบบ​การ​จัด​แสดง ไม่​ว่า​จะ​เป็น​

วตัถ​ุที​่นำ​มา​ใช​้ใน​การ​จดั​แสดง การ​สรา้ง​เรือ่ง​ราว​และ​บรรยากาศ​ใน​แตล่ะ​หอ้ง ก​็ลว้น​แลว้​

แต่​กระตุ้น​ความ​รู้สึก​ต่างๆ ของ​นัก​ท่อง​เที่ยว การ​อนุญาต​ให้​จับ​ต้อง​วัตถุ​และ​ถ่าย​ภาพ​

ได​้ทำให​้นกั​ทอ่ง​เทีย่ว​ม​ีปฏ​ิสมัพนัธ(์Interactive) กบั​วตัถ​ุโดยตรง​ก​็เปน็​สิง่​สำคญั​ที​่ทำให้​

นอกจาก​นกั​ทอ่ง​เทีย่ว​จะ​ได​้รบั​ความ​รู​้และ​ความ​เพลดิเพลนิ​แลว้ ยงั​ทำให​้เกดิ​ความ​รูส้กึ​

โหย​หา​อดีต​ตาม​มา​อีก​ด้วย เช่น การ​เปิด​เพลง​ย้อน​ยุค บ้าน​พิพิธภัณฑ์​ได้​มี​การ​สร้าง​

บรรยากาศ​โดย​การ​เปิด​เพลง​ใน​จุด​ที่​นัก​ท่อง​เที่ยว​ใช้​เป็น​ที่พัก​ผ่อน​หย่อน​ใจ เช่น การ​

เปดิ​เพลง​ยอ้น​ยคุ ไม​่วา่​จะ​เปน็​เพลง​ของ​ส​ุนท​รา​ภรณ ์เพลง​ของ​ส​ุเทพ วงษ​์กำแหง เพลง​

ของ​ช​ริ​นทร์ นันท​นาคร เป็นต้น บริเวณ​ชั้น​สาม​ที่​จัด​แสดง​เป็น​ร้าน​ขาย​แผ่น​เสียง​และ​มี​

เกา้อี​้ให​้นัง่​พกั ซึง่​นกั​ทอ่ง​เทีย่ว​จะ​ได​้ฟงั​เพลง​ไป​พรอ้ม​กบั​การ​ชม​การ​จดั​แสดง​หอ้ง​ตา่งๆ 

บน​ชั้น​สาม และ​การ​เปิด​เพลง​บริเวณ​ตลาด​ริม​น้ำ​ใน​อาคาร​หลัง​ที่​สอง​ก็​เช่น​เดียวกัน ซึ่ง​

จดุ​นี​้เปน็​จดุ​ที​่นกั​ทอ่ง​เทีย่ว​จะ​มา​นัง่​พกั​ผอ่น​แลก​เปลีย่น​ประสบการณ์​กนั​จาก​การ​เขา้​ชม 

การ​ดื่ม​กาแฟ ตรง​บริเวณ​ร้าน​กาแฟ​จำลอง​คลอ​ด้วย​เสียง​เพลง​ย้อน​ยุค เป็น​สิ่ง​สำคัญ​ที่​

สามารถ​กระตุ้น​ความ​รู้สึก​โหย​หา​อดีต​ของ​นัก​ท่อง​เที่ยว​อัน​เนื่อง​มา​จาก​สิ่ง​เร้า​ต่างๆ ซึ่ง​

สอดคล้อง​กับ​ประสบการณ์​การ​โหย​หา​อดีต​ที่​มี​การ​ตีความ​และ​สื่อ​ความ​หมาย​นั่นเอง

	 จะ​เหน็​ได​้วา่​ใน​ปจัจบุนั​ปรากฏการณ​์โหย​หา​อดตี​ใน​สงัคม​ไทย​นัน้​ม​ีความ​ชดัเจน​

มาก​ขึน้ ซึง่​จะ​เหน็​ได​้จาก​สถาน​ที​่ทอ่ง​เทีย่ว​ตา่งๆ ที​่เกดิ​ขึน้​เพือ่​ตอบ​สนอง​ความ​รูส้กึ​โหย​

หา​อดีต​ไป​พร้อม​ๆ  กับ​การ​กระตุ้น​การ​โหย​หา​อดีต​ของ​คน​ให้​เด่น​ชัด​ยิ่ง​ขึ้น หลาย​แห่งๆ 
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อาจ​เปน็การ​จำลอง​เชน่​เดยีว​กบั​บา้น​พพิธิภณัฑ ์หรอื​ใช​้สถาน​ที​่จรงิ​เปน็​แหลง่​ทอ่ง​เทีย่ว 

แต​่สิง่​ที​่สำคญั​ทีส่ดุ​คอื​ใน​การ​ทอ่ง​เทีย่ว​วฒันธรรม​กบั​การ​โหย​หา​อดตี​คอื ความ​จรงิ​แท ้ที​่

นกั​ทอ่ง​เทีย่ว​ตอ้งการ​จะ​ได​้รบั​หรอื​สมัผสั อาจ​กลา่ว​ได​้วา่​บา้น​พพิธิภณัฑ ์ม​ีองค​์ประกอบ​

ของ​ความ​จริง​แท้​ใน​มรดก​วัฒนธรรม​ที่​เห็น​เด่น​ชัด ตั้ง​แต่​วัตถุ​ที่​นำ​มา​จัด​แสดง ซึ่ง​เป็น​

ของ​บริจาค​และ​เป็น​ของ​สะสม​ใน​ช่วง​เวลา​ตั้ง​แต่​ปี 2500 ขึ้น​ไป เพราะ​เป็น​ของใช้​ที่​อยู่​

ภายใน​บา้น​ของ​ผู​้บรจิาค​จรงิ​ๆ  เมือ่​นกั​ทอ่ง​เทีย่ว​ได​้เหน็​วตัถ​ุที​่จดั​แสดง​ก​็ทำให​้เกดิ​ความ​

น่า​เชื่อ​ถือ นอกจาก​นี้​รูป​แบบ​การ​จัด​แสดง​ก็​ช่วย​ตอกย้ำ​ให้​มี​ความ​น่า​เชื่อ​ถือ​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​

ผนวก​กบั​ประสบการณ​์ตรง​ของ​นกั​ทอ่ง​เทีย่ว​ที​่เคย​ได​้เหน็ ได​้สมัผสั​อกี​ดว้ย ซึง่​ถอืวา่​เปน็​

หนา้ที​่หลกั​ของ​พพิธิภณัฑ​์ที​่จะ​ทำให​้สถาน​ที​่และ​สิง่​ประกอบ​นา่​เชือ่​ถอื​และ​ด​ูเหมอืน​จรงิ​

ตาม​แนวคิด​ว่า​ด้วย​ความ​จริง​แท้​ใน​มรดก​วัฒนธรรม

	 นอกจาก​นี้​จาก​การ​ที่​บ้าน​พิพิธภัณฑ์​มี​การ​จัด​แสดง​การ​จำลอง​ร้าน​ต่างๆ​ใน​

ตลาด​ซึง่​ทำให​้เหน็​ภาพ​วถิ​ีชวีติ​และ​กลิน่​ไอ​ของ​อดตี​นอก​เหนอื​ไป​จาก​วตัถ​ุที​่เปน็​ของ​จรงิ​

แลว้ การ​จำลอง ใน​ลกัษณะ​นี​้ก​็คอื​การ​เลยีน​แบบ​ของ​จรงิ​ที​่ทำให​้นกั​ทอ่ง​เทีย่ว​เกดิ​ความ​

รู้สึก​โหย​หา​อดีต​อย่าง​แท้จริง​ใน​ความ​รู้สึก อัน​เนื่อง​มา​จาก​ความ​ทรง​จำ​ที่​ค่อย​ๆ ​ย้อน​มา 

ถงึ​แมว้า่​บา้น​พพิธิภณัฑ​์จะ​ขาด​วถิ​ีช​ีวติ​จรงิ​ๆ ​ที​่ถอืวา่​เปน็​องค​์ประกอบ​ที​่สำคญั​ของ​ความ​

จริง​แท้ แต่​ก็​ทำให้​เกิด​ความ​รู้สึก​โหย​หา​อดีต​ที่แท้​จริง​ของ​นัก​ท่อง​เที่ยว​ขึ้น​มา หาก​ลอง​

เปรยีบ​เทยีบ​กบั​ตลาด​เกา่​ตา่งๆ ที่​นกั​ทอ่ง​เทีย่ว​สามารถ​เดนิ​ชม​วถิี​ชวีติ​ภายใน​บา้น​ของ​

คน​ที​่อาศยั​อยู​่จรงิ นกั​ทอ่ง​เทีย่ว​อาจ​จะ​ไม​่ได​้รูส้กึ​โหย​หา​อดตี​และ​เขา้ใจ​ได​้เทา่กบั​การ​เดนิ​

ชม​ใน​พิพิธภัณฑ์​ที่​มี​การ​ลำดับ​เหตุการณ์​หรือ​จัด​ให้​เป็น​ระบบ ซึ่ง​จะ​ทำให้​เกิด​กระตุ้น​

จินตนาการ​ที่​ชัดเจน​กว่า อาจ​กล่าว​ได้​ว่าการ​จำลอง​อดีต​ที่​ไม่​ได้​บิดเบือน​ความ​จริง​แท้​

ไป​คือ เครื่อง​มือ​ที่​ดี​ที่สุด​รูป​แบบ​หนึ่ง​ที่​ทำให้​รู้สึก​โหย​หา​อดีต​และ​ตอบ​สนอง​ความ​รู้สึก​

โหย​หา​อดีต อย่าง​ดี​เช่น​กัน 

	 ใน​ขณะ​เดยีวกนั​บา้น​พพิธิภณัฑ​์ยงั​ม​ีบรรยากาศ​ของ​ความ​เปน็​บา้น​ที​่ทำให​้รูส้กึ​

อบอุ่น​มาก​กว่า​จะ​ให้​ความ​รู้สึก​ให้​คิด​ใน​แง่​เชิง​พาณิชย์ เช่น เพลิน​วาน ที่​นัก​ท่อง​เที่ยว​

จะ​รู้สึก​ว่าการ​จัด​แสดง​ใน​เพลิน​วาน​นั้น​เป็นการ​จำลอง​เหมือน​กัน​กับ​บ้าน​พิพิธภัณฑ์​

แต่​ทำให้​รู้สึก​ใน​เชิง​พาณิชย์​มาก​กว่า​และ​ความ​เชื่อ​ถือ​ใน​ตัว​วัตถุ​ย่อม​น้อย​ลง​ไป​ด้วย​

เนื่องจาก​คิด​ว่า​ไม่​น่า​จะ​เป็น​ของ​จริง​ทั้งหมด​เหมือน​บ้าน​พิพิธภัณฑ์

	 จาก​การ​ศึกษา​แนวคิด​ว่า​ด้วย​ความ​จริง​แท้​ใน​งาน​ท่อง​เที่ยว​วัฒนธรรม​นั้น 

สิ่ง​สำคัญ​ที่สุด​ของ​ความ​จริง​แท้​คือ การ​กระตุ้น​ให้​นัก​ท่อง​เที่ยว​เห็น​คุณค่า​ของ​มรดก​
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วัฒนธรรม​จาก​การ​สัมผัส​ความ​จริง​แท้​ของ​มรดก​วัฒนธรรม​แต่ละ​ประเภท จาก​จุด​

ประสงค์​ของ​บ้าน​พิพิธภัณฑ์​นอก​เหนือ​ไป​จาก​การ​ได้​รับ​ความ​รู้​แล้ว สิ่ง​สำคัญ​ที่​เน้น​ย้ำ​

ก​็คอื การ​เหน็​คณุคา่​ของ​สิง่ของ​ใกล​้ตวั เพราะ​วตัถ​ุที​่สรา้ง​ขึน้​มา​แตล่ะ​ชิน้​ลว้น​ม​ีเรือ่ง​ราว​

และ​ถา่ยทอด​ความ​รู​้ใน​ดา้น​ตา่งๆ จาก​ตวั​ของ​มนั​เอง จรงิ​อยู​่วา่​นกั​ทอ่ง​เทีย่ว​รุน่​ใหม​่หรอื​

รุน่​เกา่​คง​ไม​่สามารถ​ยอ้น​เวลา​ไป​เกบ็​สะสม​ของ​เกา่​ใน​อดตี​ได​้ทกุ​ชนดิ แต​่เปน็​แรง​บนัดาล​

ใจ​ให้​เก็บ​สิ่งของ​ใน​ปัจจุบัน​ซึ่ง​ต่อ​ไป​ใน​ภาย​หน้า​ก็​จะ​เป็น​ของ​เก่า​ที่​มี​คุณค่า​เช่น​เดียว​กับ​

วัตถุ​ที่​นำ​มา​จัด​แสดง

สรุป​ผล​การ​วิจัย

	 บ้าน​พิพิธภัณฑ์​เป็น​พิพิธภัณฑ์​ที่​ตอบ​สนอง​การ​โหย​หา​อดีต​ของ​ผู้​เข้า​ชม​

ได้ ผู้​เข้า​ชม​สามารถ​เข้าใจ​ความ​หมาย​ของ​และ​วัตถุประสงค์​ใน​การ​จัด​ตั้ง​พิพิธภัณฑ์​ที่​

นอกจาก​จะ​ให​้ความ​รู​้และ​ทำให​้เหน็​คณุคา่​ของ​สิง่ของ​ที​่เปน็​ตวัแทน​ของ​เรือ่ง​ราว​ใน​อดตี​

แล้ว ยัง​สามารถ​เติม​เต็ม​ความ​รู้สึก​โหย​หา​อดีต​ของ​ผู้​เข้า​ชม​ได้​ทั้ง​ทาง​ตรง​และ​ทาง​อ้อม 

ถอื​ได​้วา่การ​จดัการ​ของ​บา้น​พพิธิภณัฑ​์ประสบ​ความ​สำเรจ็​แมว้า่​จะ​เปน็​เพยีง​พพิธิภณัฑ​์

เอกชน​ขนาด​เล็ก แต่​จาก​ความ​ตั้งใจ​ของ​ผู้​ก่อ​ตั้ง​พิพิธภัณฑ์​ที่​ใส่ใจ​ใน​ราย​ละเอียด​ต่างๆ 

ใน​การ​จัด​พิพิธภัณฑ์​ไม่​ว่า​จะ​เป็น​ใน​เรื่อง​ของ​การ​ให้​บริการ​ที่​สร้าง​ความ​ประทับ​ใจ​แก่​ผู้​

เขา้​ชม การ​หา​ราย​ได​้ใน​การ​ดำเนนิ​งาน​ของ​พพิธิภณัฑ ์ ซึง่​สิง่​เหลา่​นี​้ลว้น​แต​่เปน็​ตวัอยา่ง​

อนั​ด​ีให​้แก​่พพิธิ​ภณัฑ​์อืน่​ๆ  นำ​ไป​ปรบั​ใช​้ให​้เหมาะ​สม โดย​เฉพาะ​การนำ​เทคนคิ​ของ​การ​

ตคีวาม​และ​สือ่​ความ​หมาย​โดย​ม​ีรปู​แบบ​การ​จดั​แสดง​ที​่นำ​การ​โหย​หา​อดตี​ที​่ม​ีการ​ตคีวาม​

และ​สื่อ​ความ​หมาย​ผ่าน​รูป​แบบ​การ​จัด​แสดง เนื่องจาก​พิพิธ​ภัณฑ์​อื่น​ๆ  ล้วน​เป็น​สถาน​

ที​่ที​่จดั​แสดง​วตัถ​ุสิง่ของ​ที​่ม​ีเรือ่ง​ราว​และ​ม​ีคณุคา่ หาก​นำ​มา​ปรบั​ใช​้ก​็จะ​เปน็​ประโยชน​์ใน​

แง​่ของ​การ​ดงึดดู​ให​้นกั​ทอ่ง​เทีย่ว​ม​ีความ​สนใจ​และ​ความ​ตอ้งการ​ที​่จะ​มา​เรยีน​รู​้เรือ่ง​ราว​

ตา่งๆ​ตาม​จดุ​มุง่​หมาย​ใน​การ​กอ่​ตัง้​พพิธิภณัฑ​์ก​็เพือ่​เปน็​แหลง่​ใน​การ​ศกึษา​หาความ​รู​้ใน​

ขั้น​แรก
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